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Vor 29 Jahren sprach Stresemann vor dem Völkerbund in Genf, dem Angelpunkt politischen Welt- 


geschehens, wo auch heutzutage in weltweiten Konferenzen Schicksale großer Völker entschieden 
werden. Diese Aufnahme brachte die Münchner Jllustrierte am 24. September 1926. Über alle 
aktuellen und politischen Ereignisse berichten die Blätter des Süddeutschen Verlages, dieSüddeutsche 
Zeitung, die Münchner Jllustrierte und die Abendzeitung auch heute wieder. Sie haben eine 


vorzügliche Resonanz in einem kaufkräftigen Leserkreis und sind somit Werbeträger ersten Ranges. 
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Pharmazeutische Prospekte 


von Claus Hansmann 


Pharmaceutical Prospectuses 
by Claus Hansmann 


D ie chemisch-pharmazeutische Industrie ist heute nicht nur in 
Deutschland, sondern ebenso auch in anderen Ländern, wie 
beispielsweise in der Schweiz, einer jener vorbildlichen und 
fortschrittlichen Auftraggeber, die auf eine sorgfältige gra- 
phische Durchbildung ihrer werblichen Verlautbarungen den 
allergrößten Wert legen. Man würde ihr wahrscheinlich sogar 
den ersten Platz einräumen müssen, wenn man eine Rang- 
liste nach dem heutigen Stande der «Kultur der Werbung » 
aufstellen wollte. Sie hat es allerdings insofern ein wenig 
leichter wie andere Sparten der Industrie, als ihre Werbe- 
mittel nicht im üblichen Sinne populär zu sein brauchen, son- 
dern sich durchweg an geistig aufgeschlossene Empfänger- 


kreise wenden, bei denen man von vornherein ein gewisses 


Verständnis für außergewöhnliche Lösungen oder moderne 
Formexperimente erwarten darf, wie sie von einem breiten 
Publikum wahrscheinlich kaum verstanden und hier möglicher- 
weise sogar Ablehnung erfahren würden. Es ist aber außer- 
ordentlich zu begrüßen, daß die chemisch-pharmazeutische 
Industrie fast überall von ihren besonderen werblichen Mög- 


lichkeiten in reichem Ausmaße Gebrauch macht und daß sie | 


offensichtlich und mit gutem Erfolge bemüht ist, ihrer Wer- — 


bung eine kultivierte und zugleich individuelle Note zu geben, 
so daß sich hier für den Betrachter ein reich bewegtes und 


vielgestaltiges Gesamtbild von ganz eigenartigem Reiz er- 


gibt. Man braucht daraufhin nur einmal die meist sehr sorg- 
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fältig und mit großer Überlegung durchgebildeten Prospekte 
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Prospectus pour des produits pharma 
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von ihm eine Auswahl von Prospekten, um die oben geschilderten 
Bemühungen der chemisch-pharmazeutischen Industrie zu veran- 
schaulichen und weil diese Leistungsproben zugleich auch für die 
ganze Arbeitsweise von Claus Hansmann typisch sind. Denn nur 
ein geschulter Betrachter dürfte wohl ohne weiteres erkennen, 
daß sich der Künstler bei der Gestaltung seiner Prospekte zwar 
nicht ausschließlich, aber doch nicht selten sehr sinnvoll der photo- 
graphischen Mittel bedient hat. Sie bilden hier gleichsam den Aus- 
gangspunkt seiner künstlerischen Konzeption, aber er hat sie dann 
graphisch und vor allem auch farbig derart bearbeitet und ver- 
arbeitet, daß der Beschauer diese ursprüngliche photographische 
Grundlage kaum noch zu erkennen vermag. Es handelt sich hier 


also um eine äußerst geschickte und zweckgerechte Verwendung 


Linke und rechte Seite: 

Pharmazeutische Prospekte 

Left and right page: 

Pharmaceutical prospectuses 

Pages de gauche et de droite: 

Prospectus pour des produits pharmaceutiques 


: & = _ es Se rn A / ie Bos 
eh Al) | IAN st us u 
% ) ST EerISc 


Arbeiten von ( sma 


tümliches Gepräge verleiht. 


: 
a 
ee 


The chemico-pharmaceutical industry of today is not only ar 
by 


in Germany but also in other countries, for instance in 


Switzerland, one of those exemplary and progressive 


patrons who set great value on its publicity being of 


carefully done graphic work. Probably it would have to 


be put at the top of a ranking list when considering the 


present status of «culture in publicity». It is, however, 


true that it is somewhat easier for this section of industry 
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Indikationen 
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Claus Hansmann 


than for any other as its means of advertising need not be 
popular in the orthodox sense, for it addresses an altogether 
broad-minded and receptive circle of whom, from the start, one 
may expect a certain understanding for exceptional solutions 
or modern experiments on form, such as the public at large 
will scarcely understand or, maybe, even reject. But it must be 
highly welcomed that the chemico-pharmaceutical industry 
almost everywhere makes extended use of its special adver- 
tising possibilities, and that it clearly and successfully en- 
deavours to give its publicity a cultivated as well as an indi- 
vidual note, so that here the contemplator gets a very lively 


and all-round impression of an altogether original attraction. 
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One need only check the mostly very carefully made pro- 
spectuses or advertisements, which show at the same time 
that here today a group of efficient graphic artists is at 
work from whose artistic character one can recognize how 
much they have already specialized in this satisfactory 
line. One of these talented graphic artists is Claus Hans- 
mann, Munich, of whose work we already showed at various 
times specimens in this magazine, and who knows his 
business thoroughly also in other special graphic fields. 
Within the scope of this essay we show today a selection 
of prospectuses in order to illustrate the above described 


endeavours of the chemico-pharmaceutical industry; besides 


Pharmazeutische Prospekte 


these specimens are at the same time typical for the manner 
in which Claus Hansmann works in general. Only a versed 
contemplator will recognize at once that the artist when 
featuring his prospectuses uses very ingeniously, neither 
exclusively nor seldom, photographic means. Here they are, 
as it were, the starting point of his artistic conception, but 
then he has worked at them graphically and before all, 
with reference to colour so that the contemplator will scarcely 
be able to recognize the original photographic basis. Thus 
this is an extremely talented application of photography 
used and adapted as an artistic means which puts an origi- 


nal and special stamp on to the works of Claus Hansmann. 
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Leidenschaftliche Kartenspieler sind oft auch Spielver- 
derber. Mit dem Verlust im Spiel verlieren sie ihre gute 
Laune. Widmet Dubout in erster Linie den Spielverder- 
bern sein drastisch-humoristisches Kartenspiel oder den 
eifrigen Patience-Legerinnen, um sie zu trösten, wenn eine 
Patience nach der anderen nicht aufgehen will® Oder 
jenen unzähligen Menschen, die regelmäßig die Karten 
über die ungewisse Zukunft befragen? Jedenfalls haben 
_ Dubouts amüsante Blätter schnell viele Freunde gefunden. 
Das Kartenspiel, seit dem 14. Jahrhundert in Europa be- - 
kannt, ist angeblich von Marco Polo gleichzeitig mit den 
Spaghettis aus China eingeführt worden. Für die Ent- 
wicklung des Kupferstichs hat es eine bedeutende Rolle 
gespielt. In Frankreich wurde die Phantasie der Künstler 
oft durch die Zeitströmungen beeinflußt. Unter Lud- 
“wig XIV. erschienen Götter und Gestalten der Antike auf 
den Bildkarten, während der Romantik verliebte Paare. 
Die Revolution ersetzte die Könige, Königinnen und übri- 
gen Figuren durch Brutus, Cato, Solon und symbolische 
Darstellungen der Gerechtigkeit, Weisheit, Einheit usw., 
auch durch Bildnisse berühmter Männer wie Voltaire, 
Moliere und Rousseau. Der große Maler Jacques-Louis 
David setzte den Figuren Jakobiner-Mützen auf. Die mas- 
senweise Herstellung und die Normung der Spiele er- 
stickten die alte Kunst der Spielkarte. In Frankreich ver- 
sucht man in letzter Zeit, sie wieder zu beleben. Wäh- 
rend Cassandre und Leonor Fini die Figuren lediglich 
künstlerisch modernisierten, hat Dubout als erster ganz 
neuartige Bildkarten entworfen. Sie erhalten ihren beson- 
deren Reiz durch den saftigen Humor des beliebten Witz- 
zeichners. ALEXANDRE ALEXANDRE 


Passionate card players are often spoil-sports. Losing 
the game, they lose their high spirits. Does Dubout de- 
dicate his drastic and humoristic pack of cards before all 
to the spoil-sports, to the zealous players of patience as 
a consolation when one game of patience after the other 
proves unsuccessful? Or to those innumerable people 
who regularly consult the cards about the uncertain fu- 
ture? At all events these amusing cards have swiftly found 
many friends. Card playing, known in Europe since the 
fourteenth century, is said to have been introduced by 
Marco Polo from China at the same time as spaghetti, 
and it has played an important part in the development 
of copper-engraving. In France the fantasy of the artists 
has been influenced by the tendencies of the period, 
under Louis XIV gods and figures of early history ap- 
peared on the court cards and during the time of roman- 
ticism enamoured couples. The revolution substituted for 
the kings, queens and other figures, Brutus, Cato, Solon 
and symbolic representations of justice, wisdom, unity 
and so on, as well as portraits of known men such as 
Voltaire, Moliere and Rousseau. The great painter Jac- 
ques-Louis David put Phrygian caps on his figures’ heads. 
The wholesale production and standardisation of the 
playing card smothered that old art. In France they have 
recently tried to revive it again. While Cassandre and 
Léonor Fini only modernized the figures artistically, Du- 
bout was the first to design absolutely original pictures 
for playing cards. Through the broad humour of the po- 
pular cartoonist they have gained a special fascination. 
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Plakatierte Grazie - Elegance placarded 


N icht ohne Grund zeigen wir hier Plakate, die vor mehr als dreißig und vier- 
zig Jahren entstanden sind. Gewiß hat sich ihr Zeichner, Walter Schnacken- 
berg, an dem Vorbild eines Toulouse Lautrec geschult. Aber da er nicht Äußer- 
lichkeiten, sondern den subtilen Kern erfaßte, können seine Arbeiten sehr viel 
geben. Er hat auf eigene Weise einen bestimmten Stil weitergeführt, und dabei 
faszinierende Lösungen erreicht. Spielerisch erweist er sich als Meister der raf- 
finierten Linie, und bringt das Kunststück fertig, gleichzeitig nie den großflächi- 
gen Effekt vermissen zu lassen. Mit welchem Können sind hier Hände gezeich- 
net! Welche Wirkungen werden mit dem leichten Schatten erzielt, der auf den 
Augenlidern ruht und von der Stirne herab den Nasenrücken verfolgt! Der ver- 
derbte Hauch, den alle diese Frauen ausstrahlen, wird durch ihre Eleganz wie- 
der ins Gleichgewicht gebracht. Das Beunruhigend-Ewigweibliche hat sich mit 


rosa angehauchten Fingerspitzen aus dem fin de siecle hinübergerettet - zeigt 


leichten Vamp-Charakter, und wird von Walter Schnackenberg mit überlege- 


ner Verve festgehalten. Die Frauen von heute haben — außer in dem Pariser 
Modezeichner Gruyau, der ebenfalls von Lautrec herkommt — keinen ähn- 
lichen Plakatkünstler gefunden. Dabei wären sie, bis zum aktuellen «teen-ager 
Typ», hinreißende Modelle! Walter Schnackenberg, der große Kavalier, weilt 
noch in unsrer Mitte. Diese Veröffentlichung aber, mit der wir seiner Kunst hul- 
digen, will auch als Anregung verstanden sein. Von der Natur her einen Stil zu 
entwickeln, ist immer ein guter Weg gewesen. Vorbilder und klassische Zeu- 
gen dafür, bis zu den japanischen Holzschnitten, gibt es genug. Das beste Kri- 
terium ist immer wieder die Zeit. Sie lächelt zu allen Kapriolen, läßt aber wahre 
Leistungen frisch wie am ersten Tag. Und Schnackenbergs Grazie hat weder 
von ihrem Esprit noch von ihrer graphischen Intensität etwas verloren. 

ANTON SAILER 


Il: is not without reason that we show here posters made more than thirty or 
forty years ago. Surely their designer, Walter Schnackenberg, took Toulouse 
Lautrec as his model. Not clinging to externalism, but grasping the subtle gist 
Schnackenberg's works can give very much. In his own way he has carried on 
a certain style and found fascinating solutions. Nonchalantly he proved him- 
self master of the elaborate line, and achieved the clever feat never to forget 
the effect of a far-flung surface. With what skill are the hands drawn! What 
effects are achieved by the light shadows on the eyelids and by those from 
the brow down the ridge of the nose! The perverse atmosphere, radiating 
from all these women, is balanced by their elegance. The disquieting Divine in 
women has escaped with rose-coloured fingertips from the fin de siecle, 


slightly indicating the character of the vamp, delineated with surpassing verve 


by Walter Schnackenberg. The women of today have not found—except in 


the Parisian fashion drawer Gruyau, who ulso stems from Toulouse Lautrec— 
a similar artist for posters, though down to the current teen-ager's type they 
would be enrapturing models! Walter Schnackenberg, the great cavalier, is 
still among us. This publication, by which we honour his art, is, moreover, 
stimulating. Evolving a style from nature has always proved efficient. There 
are sufficient models and classic precedents for these, reaching as far as the 
Japanese woodcuts. Time is always the best criterion, smiling at every mad 
trick, while genuine achievements remain as vivid as on the first day, and 


Schnackenberg’s elegance has neither lost any of its brilliance nor any of its 


graphic intensity. 
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immer -, scheint sich da und dort eine Vorliebe für 
das mit Akribie Konstruierte, für das emsig Geplante 
und Aneinandergefügte bemerkbar zu machen. Es 
ist verbunden — und das gibt ihm seinen künst- 
lerischen Reiz — mit einer antinaturalistischen Auf- 
fassung. Etwas Paradoxes liegt in dieser Kunst. Sie 
geht vom Genauen aus, von einem exakten Realis- 
mus und ragt in ihrer Entwicklung ins Phantastische 
„hinüber - ins Überwirkliche. Sie ist wie ein schma- 
ler Nebenfluß des Surrealismus. Die Art des Holz- 
stichs nimmt diese Strömung auf. Auf den Blättern 
des jungen Insterburgers Otto Rohse, der jetzt in 
Hamburg lebt, zeigt sich diese Kunstrichtung schon 
verhältnismäßig stark ausgeprägt. Ausgeprägt ist 
sie übrigens hier in des Wortes genauer Bedeu- 
tung. Die Formationen der Striche und der feinen 
Punkte, die ins Hirnholz gestochen sind, ergeben 
Flächen, die starr und abgegrenzt nebeneinander 
stehen. Die Blätter und Äste sehen oft mit ihren 
merkwürdigen Binnenmustern wie Versteinerungen 
aus, die uns Nachricht vom Leben versunkener Ver- 
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gangenheit geben. Die Bäume und Pflanzen wir- 
ken wie abgeschnitten; sorgfältig gestutzt erschei- 
nen auch die Wucherungen der Büsche; im Kleid 
der Vögel ist die Reihe der Federn präzise wie in 
Metall geschlagen. Wolken oder Grasflächen sind 
wie Siegel dazugesetzt. Nun ist in dem Ganzen - 
auf Rohses besten Arbeiten — dennoch ein Einklang 
erreicht. Durch die Linienzüge, die die verschie- 
denen Kompositionselemente, Hügellinie, Haus, 
Sonne und Blume, durchfließen, kommt ein Rhyth- 
mus zustande, der Verbindungen schafft. Manch- 
mal werden solche Verbindungen auch mit ausfah- 
renden dicken Konturen, die wie Akzente neben 
den aufgerasterten Flächen stehen, verstärkt. Oder 
es werden Bezüge geschaffen zwischen dem Bild 
und der Schrift. Der Aufbau der verzahnten Zeich- 
nung hat dann als Gegengewicht die Serien und 
die Blöcke der Lettern. Es ist eine Manier von 
großer Geschicklichkeit, mit der Rohse es versteht, 
kleine Flächen aufzuteilen, zu schraffieren oder 
auszusparen, oder mit bizarren Linien zu umrah- 
men.Der Künstler kennt auch den Charme der leich- 
ten Unregelmäßigkeiten. Zweifellos sind seine Bei- 
träge für die moderne Typographie ein Gewinn. 


Die Herkunft von der freien Graphik ließ ihn für 
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Fron, Die Technik, deren sich heute Rohse, wie auch 


5ssing u.a. bedienen, galt lange als verschollen. Aber die 


_ stiche erinnern, versucht man jetzt wieder wie am Ende des 


18. Jahrhunderts durch Einschnitte in die schwarze Stichlage 


zu differenzieren. Man erreicht wieder Tonwerte und Über- 


gänge, nur das Ziel heißt nicht mehr Naturalismus. Die Mittel 


von einst werden für gedanklichere Kompositionen gebraucht. 


Es wird interessant sein, zu sehen, wie Rohse sein Metier 
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Aus Lumpen wird Papier gemacht, Papier hat 
Goldeswert erbracht. Das Gold wird auf die 
Bank gebracht, manch Bankhaus ist in Schuld 
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über 150 Jahren der Englander Thomas Bawiee gegeben hat. 
REMIGIUS NETZER 


Maybe we shall soon be able to speak about a revival of q 


wood-engraving. After those decades during which the 
general style in graphic art had been the stressed broad ~ 
surface, which | dare say is still dominating, it seems, how- 
ever, as if here and there some predilection is perceptible 
for what is constructed with scrupulous exactitude, for what 
is zealously planned and welded together by an anti-natu- 
ralistic conception which gives it its artistic charm. In this art 


there is something paradoxical. It originates from exactitude, 
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verkracht, wer Schuld hat, möchte gerne pum- 


pen, die Bettler aber sammeln Lumpen. 
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from some exact realism, and in its development reaches 
over into the fantastic, into the surrealistic. It is like a narrow 
collateral line of surrealism. Such wood-engraving takes up 
this tendency. On the sheets of young Otto Rohse from Inster- 
burg, now living in Hamburg, this trend of art is already 
strongly marked, by the way, marked literally. The for- 
mations of the lines and fine points engraved in the cross- 
grained wood, produce rigid and demarcated surfaces in 
juxtaposition. Leaves and branches with their queer inner 
delineations often look like petrifactions informing us about 
the life of a submerged past. The trees and plants look as if 


cut off, and the exuberant bushes appear as if carefully 
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Illustration 


pruned. The rows of feathers of the birds’ plumage are so 
precise as if made of chased metal. Clouds and greenswards 
are added like seals. Nevertheless, the whole is of harmoni- 
ous effect — that is in Rohse’s best works. By the delineations, 
which flow through the various elements of the composition, 
hill, house, sun and flower, rhythm, creating connections, is 
achieved. Sometimes such connections are stressed by sweep- 
ing and marked outlines, accentuating the screened surface, 
a interrelations are created between picture and type. The 
structure of the linked drawing is then balanced by cursive 
and print script. It is a very skilful style by which Rohse 


knows how to divide small surfaces, hatched or plain or 
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vor allen 
An dem Örtfein gefallen; 
Ein gar fchöner Bronnen 
Kam zum Bäumlein geronnen; 
Wars dem Baumlein zu heiß, 
Kühlts Brünnlein feinen Schweif. 
Schönes Sonnenlicht 
War ihn auch zugericht; 
Wars dem Baumlein zu Ealt, 
Wärnt die Sonn es bald. 
Auch ein guter Wind 
War ihm hold gefinnt, 
Der half mit feinem Blafen 
hm tanzen auf dem Rafer. 


Das Bäumlein tanzt und fprang 
Den ganzen Sommer lang; 

Bis es vor lauter Tanz 
Hat verloren den Kranz. 


6 


Sm Garten iff ein Weiher, 
Darin find Fifch; - 

Die hören auch das Geleier, 
‘Und tanzen frifch. 

Der Spielmann fiedelt vor dem Schloß, 
Die Baum und die Fifche tanzen drauf los. 


Der Spielmann fpricht: "5 ift noch nicht genug, 


Sch muß fiedeln noch einen Zug. 


37 m Schloffe drin find Mäufe, 
Z || Der Spielmann fpielt auf, 
Die Mäufe hören leife, 
: Sie wachen auf. 
Der Spielmann fiedelt vor dem Schloß; 
Bäume, Fifch und Mäufe tanzen drauf los. 
Der Spielmann fpricht:"S iff noch nicht genug, 
Ich muß fiedeln noch einen Zug. 


A Im Schloß find Tiich und Bänke, 
a Die werden wach, 
a Sie kommen aus dem Gelenfe 
FAR Und tanzen nach. 
Der Spielmann fiedelt vor dem Schloß; 
Baume, Fifche, Mäufe, Banke tanzen drauf los. 
Der Spielmann fpricht: "S ift noch nicht genug, 
Sch mug fiedeln noch einen Zug. 
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Der Kranz mit den Blättlein allen 
Sft ihm vom Kopf gefallen; 
Die Blattlein lagen umber, 
Das Bäumlein hat Feines mehr; 
Die einen lagen im Bronnen, 
Die andern Blättlein gefhwind 
Flogen umber im Wind. 


Sind denn feine Menfchen vorhanden? 
Der Spielmann fpricht: 

Sch fpiele mich fchier zu Schanden, 
Sie hören nicht. 


Baume, Fifche, Mäufe, Banke tanzen drauf (og; 


Wollen die Menschen nicht aus dem Schloß? 
Der Spielmann fpricht:’S ift noch nicht genug, 
Sch muß fiedeln noch einen Zug. 


Da wird das Schloß auf einmal ganz 

Lebendig, 

Es ftellt fich auf die Spig, und tanzt 

Unbändig. 

Der Spielmann fpielt, e8 tanzt das Schloß, 
Die Menfchen fchlafen noch immer drauf fos. 
Der Spielmann fpricht:’S ift noch nicht genug, 
Sch muß fiedeln noch einen Zug. 
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Buchillustrationen 
Book illustrations 
Illustrations de livre 


OTTO ROHSE 


2] 


Se 
Oben: Vorsatz papier 2 >> 
Unten: Buchillustrationen >. 
| Above: Front-paper > 
Below: Book illustrations 
En haut: Page de garde 
En bas: Illustrations de livre Er 
FRANZ VON ASSISI / LOBGESANG GELOBT SEIST DU, MEIN HERR, 
i Fiir alle, die verzeihen 
f Und Krankheit dulden und Mühsal 
Dir zu lieb. 
Selig wer es in Frieden erduldet, 
Denn von Dir, Höchster, wird er gekrönt. 
GELOBT SEIST DU, MEIN HERR, 
Für unsern Bruder, den fleischlichen Tod, 
Dem kann kein lebender Mensch entgehen. 
Weh denen, die in Todessünden sterben! 
HOCHSTER, ALLMACHTIGER, Doch selig, wen Du hältst 
GUTER HERR, In Deinem heiligen Willen, 
DEIN SIND DAS LOB, DERRUHM, Ihm tut der zweite Tod kein Leid. 
DIE EHR UND ALLER SEGEN. 
Dir gehören sie, Höchster allein. 
Kein Mensch ist wert Dich zu nennen. 
GELOBT SEIST DU, MEIN HERR, 
sani all Deinen Kindern 
Und der Schwester Sonne besonders, 
Denn am Tage zündest Du für uns sie an. 
Schön ist sie und strahlt in großem Glanze. 
Übertragung Karl Vossler Holzstiche Otto Rohse Verlag A.Egger Köln h 
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framed by bizarre lines. The artist knows also about the charm 
of slight irregularities. No doubt, his contributions are a gain to 
modern typography. Starting from free graphic art, this gave him 
for applied graphic art, that is for books, a certain boldness and 
the knowledge how to simplify if necessary. He has drawn and 
designed illustrations, title pages, book covers and book jackets, 
prospectuses and front-papers. The technique now appliedby Rohse, 
Roessing and others, had long been considered forgotten, but the 
clear and fine « Whitecuts», the rigid contours of which remind 
of steel-engravings, one tries now to differentiate by indenting 
on the dark parts of the engraving, as was done at the end of 
the eighteenth century. Once again one strives at value of shades 
and transitions, but naturalism is no longer the point. Former 
means are used for more thoughtful compositions. It will be 
interesting to see how Rohse will continue his work. It is possible 
that he will assist in retrieving significance for the wood-cut which 
it had already reached more than a hundred and fifty years ago 


through Thomas Bewick, the Englishman. 
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BRASILIEN @ BRAZIL 


DANILO DI PRETE 


os u x hg PT 4 oe . 


RE 


OCTOBER - NOVEMBER 


Ee ist eine unbestreitbare Tatsache, daß die Formen- 
sprache der Gebrauchsgraphik einem ständigen Inter- 
nationalisierungsprozeß unterliegt. Das kann man bei- 
spielsweise sehr eindeutig an der heutigen Gebrauchs- 
graphik Japans erkennen, in die die malerischen 
und graphischen Stiltendenzen Europas und Amerikas 
schon derart stark Eingang gefunden haben, daß 
man bisweilen ihr Ursprungsland ohne den Zusatz 
der charakteristischen japanischen Schriftzeichen kaum 
noch festzustellen vermöchte. Auch in der europäischen 
Gebrauchsgraphik verschwinden immer mehr die na- 
tionalen Elemente, und es hat fast den Anschein, als ob 
sich so mit der Zeit ein gebrauchsgraphisches «Espe- 
ranto» herausbilden würde. Man mag das bedauern, 
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VCENTE NÄRIO DE 


SAO PAULO 


IV CONGRESSO BRASILEIRO DE 
ARQUITETOS 


aber es handelt sich hier wohl um einen ganz folgerichtigen und zeit- 
bedingten Entwicklungsprozeß, dem sich nur schwer Einhalt gebieten las- 
sen dürfte. Das veranschaulichen auch diese Arbeiten des brasilianischen 
Malers und Graphikers Danilo di Prete, der speziell für die Jahrhundert- 
feiern in SGo Paulo eine Folge sehr eindrucksvoller Plakate geschaffen 
hat, die ein sehr starkes Gestaltungsvermögen verraten, aber auch 
ebensogut in Europa hätten entstanden sein können. 

EBERHARD HOLSCHER 
|i is an incontestable fact that the conception of form in commercial art 
is subject to the continuous process of internationalization. This, for in- 
stance, can clearly be recognized in Japan's present commercial art, 
where boih, the picturesque and the graphic tendencies of style of 
Europe and America have come into vogue so much that sometimes it is 
hard to ascertain the original country, if no characteristic Japanese let- 
ters are added. In European commercial art, too, national elements 
disappear more and more and it almost seems as if in the course of time 
there would develop something like a commercial graphic « Esperanto. » 
Regrettable as it may be, this development is quite consequent and time- 
conditioned, not likely to be stopped easily. This is also proved by the 
works of the Brazilian painter and graphic artist, Danilo di Prete, who 
has made, specially for the centennial festivities in SGo Paulo, a se- 
quence of impressive posters which manifest a very strong formative 
talent though they might just as well have been created in Europe. 
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have to tell may be an old one to you. 


Because you've heard it and told it so ar 
f 


often, its telling may seen: to. you stale, 
flat, and (worse) unprofitable. " 
AWe're all familiar with that 
feeling. But often another 
viewpoint some fresh, 
thinking will add a new 
dimension to your story +e give it 
new life and force, Olf you need a 
prinred piece of any kind and know what you want 
to say, but are stuck for an idea that will make it stand out —why not ralk it over with 
a John P. Smith represenrarive. GHe does have a fresh viewpoint, He knows what can be 
done with type, with paper, and with ink. On top of that, he can offer you the services.of 
an outstanding creative staff to help you give your ideas a new dimension. & Whatever 
your problem, if it involves printing—lerterpress or offser lithography —it will pay to talk 


it over with a John P, Smith Company representative. 


John P Smith Co., Inc., and Rochester Lithograph Manufacturing Corp., 


a division of the John P, Smirh Company, Inc., 198 Platt Street, Rochester 14, N.Y. 


Ten lines , .. twenty lines .., of 

typewritten copy. Whether the 

thoughts those lines convey sing 

exultantly. .. or march in 

sonorous grandeur... when 

the typographer receives them, they all 

look alike . . . varying only as typewriters vary, 

But look at them as you see them in the 

samples.a Jahn P. Smith representative will show you. 

A wand .. the magic wand that is skilled typography ... 

5 has touched them. Type, in the hands of 

a John P. Smith typogtapher, can do many things. 

_ Itcan reflect the mood the words cunvey; 

‘ It can speak with dignity or with a Jilting laugh. 

It can shout... or whisper. But always 

it is inviting . .. always it says, “Read me.” f 
On your next printedt job, whether leiterpress 

or offset, give it the quality advantage of | 

John P. Smith typography . . „just one 


John P Smith - 


Company, Inc, of the many John P. Smith facilities : 
AND ROCHESTER LITHOGRAPH that have made this the house of quality printing. x 
be dace hip: pear Call a John P, Smith representative. 


! 
} 
H 
a dimsion of the 1 
John PL Smith Company Tae. - 
2 193 Platt Street 
Rochester 14 
New York . 
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IN of shoes 


Whether you want to talk of wearing 
apparel, transportation, or manufactured goods -of produce, policies, or ideas— 


you can present your message most etlectively, to the people you select. through 


printing. But you want printed material that not only tells vour story clearly and 


to the point, but suggests through its qua standing of your company and the 
worth of your products. When you turn the job over toa John P. Smith representa- 
tive you can always be sure of that quality - in the layout and art, if you desire it 

in the typography -in paper selection— and in presswork. On your next printed job, 
letterpress or offset lithography, call in a John P. Smith representative. Early con- 


sultation with him can often result in substantial printing eeonomies. 


John P Smith Company, Inc., asv rocursten ritnocuara sasveacruiane corr 
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A DIVISION OF THE JOHN P. SMITH COMPANY, INC. 195 PLATT STREET, ROCHESTER 14, N, Y 


From thousands of pieces 
representing the best that 
America's printing houses produce, 
138 were selected for exhibition. 


Of these, four were from the presses 


of JOHN P. SMITH COMPANY, INC., 


and Rochester Lithograph Manufacturing Corp., 
of the John P. Smith Company, Inc 


latt Street, Rochester 14, N. Y 


* 


«++ ftom charge to the 
jury judging entries 

to the Design and 
Printing for Commerce 
exhibition of the 
AMERICAN INSTITUTE 
OF GRAPHIC ARTS 


Er 


4 \GIVE WINGS to your ideas 


a> Whether it’s to sella product or a plan , . „whether u 


Ws a catalog, a mailing piece, or a folder... it starts with wordy ; 


and pictures... and an idea. 
But # takes more than that . . . it takes the alehemy 
of art, of good typography, of paper selection, 
of pertect presswork to transform it into a piece 
that will tell your message as you want it told 
That's why it will pay you to talk to a John P. Smith 
teprescntative while things are still in the ilea stage, 
Experienced, friendly, with the ability to understand your ideas, ant 
with 2 thorough knowledge of all the facilities of this company, he has the background 1 
to help you give wings to your leas, With his help, it’s casy 
to create distinctive printed material that truly reflects your company 
Call a john P. Smith representative now, for he’s the co-ordinator 
of all the services John P. Smith offers. Let him tell you how you 
can use these services, whether the work you plan is to be done 


by letterpress or by offset lithography 


Sohn POSmith Company. Ine. 


AND ROCHESTER LITHOGRATN MANUFACTINING CONF 


AU THEE N susren Yon 


1) STR. BT TOR 
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‚Eigenwerbung einer Druckerei _ 
Self-advertising of a printing plant 


= ist eine eigentümliche Erscheinung, daß heute in Deutsch- 
land und augenscheinlich auch in anderen Ländern die Un- 
ternehmen des Druckgewerbes noch durchweg eine höchst 
bescheidene Eigenwerbung betreiben, obwohl sie alle Mög- 
lichkeiten dazu hätten. Das mag vielleicht heute in Deutsch- 
land daran liegen, daß die wirtschaftliche Situation des 
Druckgewerbes noch eine verhältnismäßig günstige ist, aber 
man sollte doch lieber nicht zu kurzsichtig sein, sondern die 
vorhandenen Werbemöglichkeiten künftig etwas stärker 
aktivieren. Denn vorläufig beschränkt man sich noch durch- 
weg auf verhältnismäßig bescheidene Prospekte oder auf 
die üblichen Jahreskalender. Wie man gut und sinnvoll wer- 
ben kann, das zeigen uns die John P. Smith Company, Inc. 
and Rochester Lithograph Manufacturing Corporation, von 
denen wir hier einige Leistungsproben vorführen. Es handelt 
sich dabei um eine Reihe von Anzeigen, die in loser Folge 
erscheinen oder in Sammelmappen herauskommen und die 
alle Merkmale sorgfältiger Überlegung tragen. Sie wech- 
seln in ihrer Thematik und graphischen Haltung, haben klug 
formulierte und zum Teil recht witzige Texte und sind schließ- 
lich geradezu Musterbeispiele bester drucktechnischer Be- 
handlung, die jeden Kenner erfreuen dürfte. Sie dokumen- 
tieren damit in überzeugender Weise, daß sie Erzeugnisse 
und Verlautbarungen eines leistungsfähigen und qualitäts- 
beflissenen Unternehmens sind, dem sich jeder Verbraucher 


getrost anvertrauen darf. LUDWIG EBENHOH 
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Dedk softly 


It takes metal. and imagination, and understanding 


to give voice to the words that whisper their 
hout 


ideas from the end of your pencil. 
Whether the words shout their message... 
speak softly with quiet confidence... or sing... 
depends upon the skill of the typographer, 
On your next printed piece, whether it's to be letterpress or 
offset lithography, call ina John P, Smith representative. 
Let him show you how you can use the right 


typography to give emphasis to your ideas 


‚John PR Smith Company, Inc., 
and Rochester Lithograph Manufacturing Corp. 
a division of the John P. Smith Company, Inc., 


195 Platt Street, Rochester 14, N. Y. 


Il: is a curious fact that in today’s Germany, as evidently also 
in other countries, the printing trade makes but very little 
use of self-advertising, though it has every possibility at its 
disposal. In present day’s Germany the reason may be that 
the economic situation of the printing trade is still relatively 
favourable, but it would be advisable not to be so short- 
sighted and rather actuate more intensely the existing 
means of advertising in future. For at the time being the 
trade still restricts itself everywhere to relatively modest 
prospectuses or to the usual annual calendars which, more- 
over, are not always record achievements with regard to 
advertising. How one can advertise well and suggestively 
show us the John P.Smith Company, Inc. and Rochester Litho- 
graph Manufacturing Corporation, of whose works we re- 
produce here some proficient specimens. They are a series 
of advertisements manifesting careful consideration, and 
they were issued either in a loose sequence or in portfolios. 
They change in theme and graphic attitude with texts cleverly 
formulated and partly very witty, and eventually they are 
downright models of best printing technique, which every 
connoisseur will enjoy. Thus they document convincingly 
that they are productions and publications of an efficient 
establishment, which aspires after high quality, and to which 
every customer can entrust himself without hesitation. 


straight line 


“To be an artist, you have to be able to draw a straight line.” 


Obyiously, the above statement is not entirely true .. ‚with u ithe 
practice, almost anyone can draw « straight line. 

But, in a way, It ir trae... for the artist udds 2 magic touch of 
imagination tirat makes a aurnighn fine between the wales Ice and 
the reader's arrwptsnce of (ue idea. 

Here, at John P, Smith, a fully wunfled Art Department is dedi- 
cated to the creation of art thut adds to the reuder’s understanding 


and to the effectivensss of the printed muterial it illustrates, 
Thy is another of the John P. Smith services that sa enhance 
the selling qaatily of a John P. Smith job... tetterpress of offset, 
When you're planning your next printed piece, consult with = 
John P. Smith representative while it’s stil in the planning stage, 
Let him show you how you can use all of the John P. Smith serve 
ices to do a better—more eflective—job more economically. 


John P. Smith Company, Inc. 


and Rochevter Lithograph Mus fuctiring Corp.,@ dirixion of the John P, Smith Company, bar., 195 Plott Street, Kocbeter 14, N.Y. 


REALISM 


Photographs are realistic... they cen 

tell o story of machines and equipment 

in intricate detail—or portray the 

koveliness of u woman's hair. 

Photographs are being wed more and more 
to sell goods—and ideas. But to convey 


photography s complete realism, the 

need for better ond better reproduction 

—lest thot realism be lost 

In Rochester are centered the research 

projects directed toward improving the 
reproduction of photographs—black-and- white 
ond color. Joho P. Smith Company has co-operated 
and continues to co-operate in that work, 

leading its production facilities for experimentation 
under actual press-run conditions, 

Thus, omong the distinguising qualities 

of apiece printed by John P. Smiti™s the fine 
reproduction of photogrophs—illustrations that 
add their reolam 10 your message 

throvgh thowsands upon thousands of impressions 
Ask o Joho P, Smith representative to show you 
some samples of recent work 

from the presses of John P, Smith—borh 
leftwrpress und offset lithography. 


JOHN P. SMITH COMPANY, INC. 
AND Pocher ara 
Banane Con 
Amita of 

dows $ muara worin mas 
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Artist without a canvas On Ihe artisl's 
palette or on the slab where printing inks 
ore mired, U takes the eye of an 

artist und the hand of a craftsman to yet 
at color that is just right. m Take bhue, 
for instance, It can be warm and rich, 


inviting asa tropie sky, softly 


ng as a piece of old Wedgwood, 


plea 


or cold as the light that glints from 


arctic ice. Or take black. In printing, 
as in painting, there are many blacks— 
blacks thal are dull or glossy, warm 

or cold. @ The mastery of color mixing 
based upon a knowledge of colors 


and, most important, how they will 


look on paper—is just one of the sk 
that go into every John P. Smith job, It is one 

of the things you seldom consider in buying 
printing. But it can make your printed piece more 
inviting to read, can present jour product 


in its true colors. It is one of the marks of quatity 


printing ... of a job from the presses of 
John P. Smith Company. a When planning wour 
next printed piece, whether it's lo be by letterpress or 
offset lithography, talk over your color requirements 


sentahe, 


with a John P. Smith vey 


John P. Smith Company, inc., 
and Rochester Lithagraph Manufacturing Corp., 
a division of the John P. Smith Company, Ine., 

195 Platt Street, Rochester 14, N. Y. 


eorsma was lost, It may une heen 


„something every job gets. whether it's.» 


u sewretarial error... or perhaps the — bere 


ofa simple foller or wenn af a million or n 


writer overlooked it in hie haste ty edit 


got his thoughus en paper. Never: multicnlor pieces. 


Ta typogeaphy. layout if desirod, proofwarhng. press 


theless it wae gone, and iis mission completely altered 


the meaning of the mesaag error might have been 


Sun job gets the same min 


fanght before the piere was printed... and it might mot 


Hut it wat a John 0, Sumth job. and. somewhere 


the some expert orallaman 


alone the Nae ome of the John I. Smith proote 


nutierd the omission, wad the wirele with a comma mt 
arch in whieh Joh PL South 


an) noynestion inark was peneillea on the margin ef me 
has sate Th 
Mike your next printing job a John P, Smich jub 


ster the nat 


n's quality printing ernter 


the profi A serioas mistake was prevented 


This as gust one faret of the muriy Jahn BL Smith 


ESTER TON. Y. 


en P. Smith Company, Printers + 193 PLATT STREET, N 
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servines that ensure the quality of every jub handled 
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+ attention to drsuil 
ip. Every job benefits by 


the nearly 80 years” expermare of Unie quality praitag 


work. binding, shipping .. every step of every John P, 
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Werbung 

Advertising 

der 

of the 

Bayerischen 

« Bayerische 
Motorenwerke 


Motorenwerke» 


Die Werbung fir industrielle Erzeugnisse weist heute in 
Deutschland nicht gerade einen allgemeinen Hochstand auf, 
denn die Zahl derjenigen Unternehmen, die sich ernsthaft be- 
mühen, ihren werblichen Verlautbarungen eine neve und vom 
Herkömmlichen abweichende Note zu geben, ist nicht sehr 
groB. Allerdings scheint sich langsam eine Besserung vorzu- 
bereiten, denn man trifft erfreulicherweise schon hin und wie- 
der auf Unternehmen, die klar erkannt haben, daß man in den 
ausgetretenen Geleisen nicht ewig weiterfahren kann und daß 
ein industrieller Fortschritt auch in der Werbung seinen ent- 
sprechenden Ausdruck finden muß. Zu jenen Unternehmen, die 


hier in letzter Zeit neue Wege gegangen sind, gehören auch 
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Der Schönste 


mit dem berühmten Zweiliter-Motor 


Der Schnellste 


2 

die Bayerischen Motorenwerke, aus deren Werbung wir 
heute einige typische Bildbeispiele bringen. Es handelt sich 
hierbei zum großen Teile um Arbeiten, die von dem Münch- 
ner Graphiker Richard Roth/Dorland geschaffen wurden, der 
neben allem künstlerischen Können vor allem auch das un- 
bedingt nötige technische Wissen und Einfühlungsvermögen 
in die nicht eben leichte Werbematerie eines solchen Unter- 
nehmens besitzt. Er hat für die Bayerischen Motorenwerke 
neben sehr eindrucksvollen Plakaten und klar durchgebilde- 
ten und kultivierten Prospekten vor allem auch eine größere 
Anzeigenfolge von moderner Haltung geschaffen, die spe- 


ziell in rein werblicher Hinsicht besondere Beachtung verdient, 


Gebrauchsgraphik 2, 1955 
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weil es dem Künstler, vom traditionellen Schema abweichend, 
gelungen ist, dem Betrachter in graphisch interessanter und 
suggestiver Form eine ganz konkrete Vorstellung von den 
besonderen Vorzügen der angebotenen Wagen zu vermit- 
teln. Bei diesen Anzeigen sind also die Werbeidee und gra- 
phische Gestaltung jene ebenso glückliche wie innige Ver- 
bindung eingegangen, die selten ist und die ihnen auch ihren 
neuartigen und einmaligen Charakter verleiht. Auch die von 
Paul Lang, dem Hausgraphiker der Bayerischen Motoren- 
werke für ihre Motorräder geschaffenen Verlautbarungen 
sind gute Beispiele einer mit aller Umsicht und Überlegung 


durchgeführten industriellen Werbung. 
EBERHARD HOLSCHER 


There is not exactly a general boom in advertising industrial 
products in Germany nowadays, for the number of those 
establishments is not very considerable which seriously en- 
deavour to give their advertisements a new note diverging 
from the traditional. However, improvement seems to be 
cropping up, as fortunately one meets already here and 
there some establishments where it is cloarly recognized that 
one cannot go on for ever along the old beaten tracks and 
that industrial progress must be adequately expressed in 
publicity, t00. Among these enterprises, which went along 
new lines recently, are also the « Bayerische Motorenwerke » 
from whose advertisements we show here some typical pic- 
torial examples. These are mostly works created by the 
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Er "Dazu kommt aber der 5 7 
an den Fahrzeugen der »Europäischen | r 
© Dem Fahrer bleibt das sportliche ENeben 


dos Pahrens erhalten, ze 
} ‘Das faszinierende Zusemmenspiel 
von Mensch und Fahrzaug ist nicht durch ein Ubermaß 
an technischen Ralfineäsen völlig aufgehoben. 


Die Kennzeichen der Europsischen Linie, 
sind die Konnzeichen des BMW 501. 


Linke und rechte Seite: Anzeigen 

Left and right page: Advertisements 

Pages de gauche et de droite: Annonces 

Entwürfe - Designs - Dessins: Richard Roth|Dorland 


EE 


Mite | Br reagiert zu stark auf jeden Stouereinschilng, ; 
Bio müssen durch Gogensteuern korrigioren ~ auf kurvenroicher Strecke eine starke Belastung fir den Fahrer. 
’ Und ~mit dem übermäßigen Ansprechen der Vorderräder 
 nelgt der übersteuerte Wagon leicht dazu, hinten auszubrechen. 


Der untersteverie Wagen dagogen hängt am Lenkrad: Der Fahrer muß thn in die Kurve ziehen, 
< mit einem gewinsen Kraftaufwand, besonders bei großen Wagen. 
Dafür durchlährt er sie mit einom einzigen Steusroinschiag in ihrer ganzen Länge. 


“er Den BMW 501 über Kurvenstrecken zu fahren, ist ein Vergnügen. 
Seine Steuerung vermeidet diese Nachteile, sie ist »gerade richtig«. 
Der BMW steuert sich spielend leicht, trotzdem halten Sie thn fest am Steuer. 
Er folgt sofort jedem Einschlag, ohne auch nur einen Millimeter 
seitlich »wegzugehen«, 

Auch bei schmieriger, glatter Fahrbahn 
liegt der 501 unverrückbar auf der Straße, 
doppelt sicher mit der kurvenfesten 
Hinterachs-Konstruktion. 


o 
®, 
® 
sd 
„r 

mit dem 
} Emm 
Der große sportliche Reisewagen ty = H 

Motor 


+——- BRBITE DES RAHMEN8S———+ 


Sie sollten 


den Rahmen 


beachten ... 


„.. wenn Sie einen Wagen beurteilen. 
Er trägt die Karosserie und gibt ihr Festigkeit, 
Er nimmt die Stöße von Fahrt und Fahrbahn auf. 
Der Vollschutz-Rahmen des BMW 501 
umschließt in voller Wagenbreite schützend die Fahrgäste 
und alles, wofür der Name BMW steht: 
Den elastischen Sechszylinder-Motor, die leichtgängige Lenkung, 


den bequemen, eleganten Innenraum. 


Ein Höchstmaß an Fahrsicherheit 


durch den Vollschutz-Rahmen des 


Die Form, 
die der Wind entwarf... 


Gleitend Hießt die Luft an der Oberlläche des BMW 501 entlang — 
bei der Erprobung im Windkanal und bei ziigiger Fahrt auf der Straße. 
Sie findet kein Hindernis. 

„Geringster Luftwiderstand” aber bedeutet höhere Geschwindigkeit, 
niedrigen Kraftstoffverbrauch und ruhige Straßenlage. 

Kein Rauschen während der Fahrt stört das Gespräch im Wageninnern 


Der Wind zeichnete eine Linie sportlicher Eleganz. 


Es ist ein Vergnügen, einen Wagen zu fahren, der so gut aussieht 


wie der 


In jeder Lage... 
.., uf guten Straßen, auf schlechten Wegen, 
auf den Betonbandern der Autobahn 
wie in den Spitzkehren der Alpenpässe 
verieiht der BMW 501 seinem Fahrer 
ein einzigartiges Gelühl der Sicherkeit. 
Lenkung und Fahrgestell, bis in’s letzte nach Sport- und Rennerfahrungen entwickelt und erprobt, 
erlauben gefabrios die Kraft des wunderbar geschmeidigen Sechezylindermotors restlos auszunutzen 
y, 
mit dem 
borühmten 
i) 0 | Zwoiliter- 


Motor 


35 
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Munich graphic artist, Richard Roth/Dorland who, besides 
high artistic skill, possesses above all the technological 
knowledge and empathy absolutely necessary for the rather 
difficult advertising themes of such an enterprise. For the 
«Bayerische Motorenwerke» he created, besides very im- 
pressive posters and clearly featured and cultivated pro- 
spectuses, before all a rather long advertising sequence of 
modern style which is worthy of special attention from a 
purely advertising point of view because the artist, diver- 
ging from the traditional scheme, succeeded in conveying to 
the contemplator, in a graphically interesting and suggestive 
form, an altogether concrete conception of the special prefer- 
ences of the cars offered. In these advertisements the advertis- 
ing idea and graphic featuring are blended successfully and 
closely—a rare fact—giving them a novel and unparalleled 
character. Also the advertisements of motor-cycles, created 
by the graphic artist of the «Bayerische Motorenwerke », 
Paul Lang, are good specimens of industrial publicity, man- 


aged with circumspection and consideration. 
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Pr eichnungen haben gewiß ihre eigenen 
Gesetze. Es gilt nicht nur, ganz bestimmte 
Dinge zu zeichnen, sondern es geht auch dar- 
um, dem Ganzen einen erregenden Hauch 
zu geben. Da man sich obendrein an die breite 
Masse richtet, muß die Darstellung auch ver- 
ständlich sein. Dieser letzte Punkt gehört mit 
zur wichtigsten Voraussetzung. Eine nervös- 
naturalistisch gehaltene Handschrift scheint 
also das Gegebene. Wir haben einen Meister 
dieser Richtung gehabt, er hieß Theo Matejko 
und brillierte in der seinerzeitigen «Berliner 
Illustrierten ». Inzwischen sind immerhin über 
zwei Jahrzehnte vergangen, aber Matejko 
wird heute noch nachgeahmt. Wir finden große 
Könner dieses Stils, und biedere Stümper. Der 
Grundcharakter der deutschen Pressezeich- 
nung jedenfalls ist der Naturalismus. Und daß 
man hier in eine heillose Sackgasse geraten 


ist, wird uns Woche für Woche bestätigt. Aber 
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herbert pothorn 


in dieses eintönige Gesamtbild hat seit kurzem der Münchner 
Graphiker Herbert Pothorn einen völlig neuen Akzent ge- 
bracht. Wir konnten schon in unserem vorletzten Heft von ihm 
berichten. Die Tatsache, daß er der Pressezeichnung moderne 
Impulse gibt, ist jedoch bedeutsam genug, um hier gesondert 
darauf hinzuweisen. Pothorn geht an diese Sache mit einem 
strengen Stil heran. Kühne Perspektiven, ausgewogene Flächen, 
exakte Darstellung und Phantasie vereinen sich zu Komposi- 
tionen, die einen deutlichen surrealen Einschlag zeigen. Dem 
überwirklichen Effekt kann sich auch der primitive Betrachter 
nicht entziehen. Wieder erleben wir also, daß sich die mo- 
dernste Kunstaussage dem Gegenwartsleben harmonisch ein- 
fügt — im Augenblick, da sie praktischen Zwecken dient. Von 
dem ganzen naturalistischen Bemühen, das sich in «atem- 
beraubender » Niederschrift gefällt, dabei aber möglichst noch 
jeden Muskel genau zeigen will, heben sich diese Illustrationen 
mit souveräner, eisiger Sicherheit ab. Dort ist ein Kokettieren 
mit « Glanzlichtern » auf Nasenspitzen, ein Eifer um eine mög- 
lichst flotte Handschrift — hier ist gemessene Schwarzweißwir- 
kung, und kein Strich zuviel. Herbert Pothorn erreicht bei aller 
sachlichen Schilderung eine hintergründige Wirkung. Auch die 
bildhafte Darstellung einer simplen Statistik wird dank seiner 
Graphik zu einem Einblick in dämonische, beunruhigend-mo- 
derne Welten. Als erfreulich dürfen wir die Tatsache notieren, 
daß große illustrierte Zeitschriften das « Wagnis» unterneh- 
men, mit Pothorn zu arbeiten. Allerdings wirken seine Arbei- 
ten derart suggestiv, daß es töricht wäre, diese Kraft zu über- 
sehen oder gar brachliegen zu lassen. Mehr als bei üblichen 
Illustrationen verlangt ja die Pressezeichnung ein besonderes 
Einfühlungsvermögen, dem oft an sich große Könner nicht ge- 
wachsen sind. Bereits eine Roman-lllustration will hier in an- 
derer Form aufgefaßt sein, auch müssen stets ganz bestimmte, 
vorher festgelegte Formate eingehalten werden. Und schließ- 


lich kommen gerade Redaktionen mit ihren Aufträgen regel- 
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mäßig im allerletzten Augenblick an. Ein Mitarbeiter, der 
hier trotzdem das Wesentliche erfaßt, und zugleich einge- 
fahrene Geleise in überraschender Weise zu vermeiden ver- 
steht, ist selten genug. Wir meinen aber, daß eine solche 
Begabung auch befänigt ist, besondere Werbeaufgaben zu 
lösen — und nicht zuletzt stellen wir Herbert Pothorn auch 


deshalb vor. ANTON SAILER 


Garainly drawings for the press have laws of their own. 
The problem is not only to draw definite objects, but the 
whole must have also a stirring touch. As, moreover, the 


public at large is addressed, the representation must also be 


understandable. This point is its most important qualification. 


A character, nervous and naturalistic, appears to be the 


-proper thing. We have had a master in this line, Theo Ma- 


tejko. He did brilliant work in the then «Berliner Illustrierte ». 
Meanwhile more than two decades have passed after all, 
but they still imitate Matejko today. We meet very able 
artists working in this style and humdrum bunglers, too. The 
basic character of German drawings for the press is at any 
rate naturalistic, and has reached a desperate dead-lock, a 
fact which can be ascertained week by week. To this monoto- 
nous general picture Herbert Pothorn, the Munich graphic 


artist, has given an altogether new note. We reported on 


Al 
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s task by an austere style; bold perspective, balanced surface, exact 
representation and fantasy produce compositions of a positively surrealistic 
touch. Even the primitive contemplator cannot elude the surrealistic effect. Thus 
we experience once more that the most modern utterance - when serving practi- 
cal aims — fits harmoniously into present day life. These illustrations with a master- 
ful and icy surety contrast with all these naturalistic endeavours which like to 
show themselves in a «breath-taking» record, while trying to present every 
muscle as correctly as possible. They ogle with high lights on the tips of the 
noses, with zeal they attain a character as dashing as possible, there is a well 
balanced black-and-white effect and not a stroke too much. Herbert Pothorn 
achieves, be his depiction ever so pertinent, a furtive effect. Also the figurative 


representation of simple statistics offers, by dint of his graphic art, a look into 


a ed 


rinab 


% 


Se Is 7 2 
u it 


ad 


herbert pothorn 


the demoniac, the disquietingly modern world. It is 
pleasant to state the fact that illustrated magazines with 
a large circulation «risk» to work together with Pothorn. 
True, his works are of such suggestive effect that it would 
be foolish to neglect this power, or worse, to let it lie 
idle. More than the usual illustrations, those for the press 
require special empathy which often even an able artist 
is not up to. The illustration of a novel in the press requires 
a different construction, and besides a certain size, fixed 
beforehand, must be observed. And moreover, the editors 
usually give their orders but in the nick of time. A collabo- 
rator who nevertheless catches the gist, at the same time 
understanding how to avoid the beaten track surprisingly 
well, is rather rare. We are of opinion that such a talent 
is also capable to solve special advertising tasks—and last 
but not least this is the reason why we introduce Herbert 


Pothorn here. 
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6 Gebrauchsgraphik fast überall in der Welt im 
et Vordringen begriffen ist. Nicht nur jene grö- 
Beren Nationen, die von jeher auf diesem Ge- 
5 biete eine fast schon traditionelle Ubung ha- 
ben, sind auf der ständigen Suche nach neuen 
graphischen Ausdrucksformen, sondern auch 
AG kleinere und weniger erfahrene Lander ent- 
er falten im Zuge ihrer wirtschaftlichen Weiter- 
iC “ay ; _ entwicklung eine immer stärkere werbliche 
¥. Aktivitat und wenden daher auch der Ge- | 

brauchsgraphik eine immer größere Aufmerk- 

samkeit zu. Kein Zweifel, daß sich der jewei- 

E lige Werbewille eines Landes nach außen hin 

S am sinnfälligsten in seiner Gebrauchsgraphik 


NACHWUÜUCH S AU S FINNLAND dokumentiert. Es ist mithin auch verständlich, 


wenn man heute fast überall besonderen Wert 
THE YOUNG GENERATION IN FINLAND auf die Schulung eines leistungsfähigen ge- 
brauchsgraphischen Nachwuchses legt, der den 
erhöhten Forderungen des Handels und der 
Industrie in vollem Umfange nachzukommen 
befähigt ist. Die Wege, die hier am ehesten 
zum Ziele führen, können sehr verschiedene 


- sein. Wenn wir von den Kunsthochschulen ab- 
sehen, so pflegen in Deutschland durchweg 
die Werkkunstschulen oder Meisterschulen die 


wuchses zu übernehmen, die, auch meist mit 


| 
Erziehung des gebrauchsgraphischen Nach- 
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guten Werkstätten ausgerüstet, eine gewisse Gewähr für eine diszipli- 
nierte handwerkliche und technische Ausbildung bieten. Auch England 
und die Schweiz verfügen über ganz ähnliche Institutionen, während sich 
demgegenüber wieder Frankreich viel stärker nach der rein künstleri- 
schen Seite hin orientiert. In Finnland wieder, das in letzter Zeit immer 
stärkere Bemühungen auf dem Gebiete der Gebrauchsgraphik entfaltet, 
richtet man sich mehr nach dem deutschen Ausbildungsprinzip, bei dem 
ebenso die handwerklich-technische wie die künstlerische Seite zu ihrem 
Rechte kommt. Zum Beweise dafür zeigen wir hier Arbeiten von Laura 


Saalas und Lea Auvo, zwei Absolventinnen der Kunstgewerbeschule in 
Helsinki, von denen die letztere nun ihr Können auch in Deutschland 


praktisch zu erproben versucht. EBERHARD HOLSCHER 


He who has followed up continuously and with interest the respective 
professional magazines and almanacs occupied with international com- 
mercial art, will scarcely have any doubt that commercial art is advanc- 
ing almost everywhere in the world. Not only those large nations that in 
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development, an ever stronger sales promoting 
and for this reason they bestow ever more attention _ 
upon commercial art. There is no doubt that any 
country’s specific will to promote its sales documents _ en 
itself towards abroad most obviously in its commer- 7 


cial art. Thus it is understandable if nowadays almost 
everywhere special importance is applied to train 
among the coming generation that efficiency in com- 
mercial art capable to comply in every way with the 
enhanced demands of trade and industry. There are a 
many various ways leading swiftly towards this goal. 
Apart from the schools of art, there are in Germany 
for the young generation studios or industrial schools 
for commercial graphic education, which mostly are - 
well furnished with good workshops, offering a certain 


1 guarantee for disciplined handicraft and technological 
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training. Also England and Switzerland possess similar 

institutions, while in contrast to these France inclines 

much more towards the genuinely artistic side. Finland, 

. however, which in recent times shows more and more 
intensive endeavours in the field of commercial art, 

follows more or less the German training principle in 

which the handicraft-technological as well as the ar- 

- tistic facets are equally considered. To prove this we 
show here works by Laura Saalas and Lea Auvo, two 

graduates of the school of industrial arts in Helsinki, 

of whom the latter is putting her skill now to practical 


test in Germany. 
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KUNST IM 
SCHAUFENSTER? 


ART IN 
SHOW-WINDOWS 


E in interessantes Experiment unternahm 
vor einiger Zeit der Verband Bildender 
Künstler Württemberg e.V. in Zusam- 
menarbeit mit dem Werbefachverband 
Südwest e.V. Um den freischaffenden 
Malern, Bildhauern und Graphikern die 
Möglichkeit zu bieten, ihre Arbeiten ein- 
mal in der breiten Öffentlichkeit zu zei- 
gen, wurde die in Italien und in der 
Schweiz bereits mit Erfolg durchge- 
führte Idee aufgegriffen, in den Schau- 
fenstern der wichtigsten Geschäftsstra- 
ßen der Landeshauptstadt Gemälde und 
Plastiken unter dem Motto: «Kunst im 
Schaufenster » zu zeigen. Die nicht ganz 
einfachen Vorarbeiten übernahmen die 
beiden genannten Verbände, und Staat 
und Stadt erklärten sich großzügiger- 
weise bereit, die Finanzierung zu über- 
nehmen. Das Landesgewerbeamt Stutt- 
gart hatte schon vorher einen Wett- 
bewerb zur Hebung des immerhin schon 
beachtlichen Niveaus der Schaufenster- 
gestaltung geplant und griff nun gerne 
den Gedanken auf, in Verbindung mit 
der Kunstausstellung diesen Wettbe- 
werb auszuschreiben. Es wurde die Auf- 
gabe gestellt, in denjenigen Schaufen- 
stern, in denen Bilder oder Plastiken 
gezeigt wurden, die eigene Ware in den 
Hintergrund zu drängen, um das aus- 
zustellende Werk dominieren zu lassen. 
Die Schaufenstergestalter konnten nun 
ihre geistige Beweglichkeit, ihre Phan- 
tasie und ihr Fingerspitzengefühl wal- 
ten lassen, um eine interessante und 
künstlerisch geschmackvolle Kombina- 
tion zwischen Ware und Bild zu schaf- 
fen, und es war interessant festzustel- 
len, daß in einer größeren Anzahl von 
Fällen sowohl formal als auch farblich 
gut abgestufte Beziehungen zwischen 
Bildwerk und Dekoration im Rahmen 
eines harmonischen Ganzen gestaltet 
worden sind. Ein Großkaufhaus hatte 
zwei Passagen von mehr als 60 m Länge 
zur Verfügung gestellt und Schaufen- 


50 


sterpuppen in eleganter Aufmachung so 
lebensecht zu den gezeigten Bildern 
gruppiert, daß der Eindruck einer rich- 
tigen Kunstausstellung mit Besuchern 
entstand und sich das Publikum fast 
die ganze Zeit über teilweise in ange- 
regter Diskussion vor diesen Schaufen- 
stern drängte. Am leichtesten taten sich 
die Modehäuser und ähnliche Branchen, 
deren Dekorateure mit ihren Stoffen usw. 
vielfach außerordentlich geschmackvolle 
Farbverbindungen zu den Bildern ge- 
schaffen haben. Insgesamt standen mehr 
als zweihundertundsechzig Schaufenster 
zur Verfügung, in denen von den ein- 
gelieferten siebenhundertundfünfzigBil- 


dern und Plastiken rund vierhundert ge- 
zeigt werden konnten. Wenn auch — 
wie dies zu erwarten war — der unmit- 
telbare Verkaufserfolg nicht überwälti- 
gend gewesen ist, so ist doch bei vielen 
ein Interesse geweckt worden, und 
mancher Maler hat nachträglich Ate- 
lierbesucher empfangen dürfen, die auf 
Grund dieser Ausstellung bei ihm er- 
schienen. Für besonders gute Leistun- 
gen im Schaufenster-Wettbewerb hat 
das Landesgewerbeamt Baden-Würt- 
temberg auf Vorschlag einer besonders 
aufgestellten Jury zwölf Diplome als 
Anerkennung verteilt, die von den da- 
mit ausgezeichneten Firmen noch über 


die Dauer der Ausstellung neben loben- 
den Erwähnungen in Tages- und Fach- 
presse werblich ausgewertet werden 
konnten. Rückschauend kann dieser Ver- 
such, der inzwischen auch andere Städte 
zur Nachahmung angeregt hat, als ge- 
lungen bezeichnet werden, und es ist zu 
erwarten, daß er unter Auswertung der 
gemachten Erfahrungen im nächsten 


Jahr wiederholt wird. ROBERT HENRY 


Same time ago the registered «Ver- 
band Bildender Künstler, Wurttemberg », 
(Artists° Association) in co-operation 
with the registered « Werbefachverband 
Südwest» (Southwestern publicity Asso- 


ciation) carried out an interesting ex- 
periment in order to offer free-lance 
painters, sculptors and graphic artists 
for once a possibility to show their 
works in. public. The idea was taken 
over from Italy and from Switzerland 
where it had been successfully carried 
out by showing in the shop-windows of 
the important business streets of the ca- 
pital paintings and plastic works under 
the motto: «Art in Show-windows. » 
The preparatory work, not always quite 
simple, was managed by the two above 
mentioned associations, and state and 
town broad-mindedly declared them- 
selves ready to finance the enterprise. 


The «Lander» publicity board in Stutt- 
gart had planned already before a com- 
petition to improve the dressing of 
shop-windows, which, any way had 
already reached a noteworthy level, 
and now it willingly caught up the idea 
to invite entries for a competition in 
connection with the art exhibition. The 
task was to move to the background 
the articles of the respective shops in 
which -pictures and plastic works were 
to be displayed so that the exhibited 
works became predominant. Now the 
window-dressers could prove their ver- 
satility, their fantasy and intuition in 
order to create an interesting and ar- 
tistically tasteful combination between 
goods and pictures. Moreover, it was 
interesting to state that in many a case, 
with reference to form as well as to 
colour, artistic work and decoration 
were so well interrelated as to represent 
a harmonious whole. A department 
store had placed at disposal two pas- 
sages more than sixty metres in length, 
and in the show-windows lay-figures, 
elegantly got up, were grouped so life- 
like around the displayed pictures that 
the impression of a regular art exhibi- 
tion with visitors was created. In front 
of these shop-windows almost always 
people crowded, partly in animated dis- 
cussion. Best off were the ladies’ out- 
fitting stores and such like branches, as 
the window-dressers with the available 
material and so on had often created 
tasteful combinations, the colours cor- 
relating with the pictures. On the whole 
more than two-hundred and sixty show- 
windows were at disposal, and of the 
submitted seven-hundred and fifty pic- 
tures and plastic works about four- 
hundred could be shown. Although—as 
was to be expected—the direct selling 
result had not been surpassing, yet in 
many a person an interest had been 
awakened and afterwards many a 
painter received visitors in his studio, 
who came stimulated by this exhibition. 
For specially good achievements in the 
show-window competition the « Landes- 
gewerbeamt, Baden-Wurttemberg, » by 
proposition of a special jury, awarded 
twelve diplomas by which the firms thus 
distinguished could propagandistically 
profit beyond the duration of the ex- 
hibition itself, apart from being praised 
in the daily and technical press. Re- 
trospectively this attempt, which has 
stimulated imitations also in other towns, 
must be called excellent, and we can 
expect that by making use of the ex- 
perience it may be repeated next year. 
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Diesmal ist es ein Papagei, ein hüb- 
scher bunter Papagei, den wir zum 
Anlaß nehmen, um wieder einmal in 
die dunklen Hintergründe des heu- 
tigen Plagiatunwesens hineinzuleuch- 
ten. Tiere gehören zwar zum eiser- 
nen Themenbestand der internatio- 
nalen Gebrauchsgraphik, und auch 
den Papagei kennen wir schon aus 
früheren Äußerungen der Schwei- 
zer Gebrauchsgraphik. Aber dies- 
mal handelt es sich um ein besonders 
schönes und wertvolles Exemplar sei- 
ner Gattung, und zwar um einen 
Papagei, den vor einigen Jahren der 
bekannte Schweizer Graphiker Her- 
bert Leupin mit aller Liebe gezüchtet 
hat. Dieses seltene und farbenpräch- 
tige Exemplar hat es offensichtlich 
einigen deutschen Graphikern ange- 


tan, und sie haben nun die Unverfro- 


renheitbesessen, ihn heimlich zu ent- . 


wenden und in einen Käfig einzu- 
sperren, der seiner wenig würdig ist 
und wo er nun etwas zerrupft ein 
ziemlich trostloses Dasein fristet. 
Bunte Vögel scheinen also ganz be- 
sonders zum Diebstahl zu reizen, 
denn bei dieser Duplizität der Fälle 
kann man schon von einer Ketten- 
reaktion sprechen, aber das ist keine 
Entschuldigung für ein so gewissen- 
loses Tun, das wir uns darum auch 


hier anzuprangern nicht schämen. 
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Ir: time a parrot, a pretty and 
gay-coloured bird, is the cause of 
our investigating, as so often before, 
the mystery lurking at the back of 
present day's nuisance of plagiarism. 
Animals, it is true, are the perma- 
nent thematic standby of inter- 
national commercial art, and so is 
the parrot which we know already 
from its formerly having been used 
in Swiss commercial art. This time, 
however, the question is about a 
specially fine and precious specimen 
of its kind. It is the parrot which 
some years ago was bred with great 
care by the known Swiss graphic 
artist Herbert Leupin. Some German 
graphic artists have evidently been 
smitten by the colourful specimen, 
and now they have been so cheeky 
as to filch it secretively and to shut 
it up in an unsightly cage where, 
looking somewhat ruffled, it vegeta- 
tes rather pitifully. It seems gay- 
coloured birds tempt to commit theft, 
for in view of such duplexity of cases 
we may speak about a chain re- 
action, though this is no excuse for 
such unscrupulous doings, and for 
this reason we are not ashamed to 


pillory it here. 


WHO IS WHO 


GIRALT MIRACLE 


Giralt Miracle, 1911 in Barcelona geboren, trat mit 
14 Jahren in die Lehre seines Vaters, einem bekannten 
Kupferstecher und Lithographen, ein. Wurde dann 
Schüler des Malers und späteren Werbezeichners Juan 
Seix, mit dem er 20 Jahre lang zusammenarbeitete. 
Erste Preise bei Plakatwettbewerben und Auszeichnun- 
gen für die Gestaltung von Büchern und Katalogen. 
Von 1940 bis 1945 vorwiegende Betätigung als Buch- 
künstler für spanische Verlagsanstalten. Im Jahre 1947 
gründete Giralt Miracle den FILOGRAF, ein Institut 
für graphische Künste, in dem besonders die Typo- 
graphie und der Offsetdruck gepflegt wird und das 
sich unter seiner Leitung rasch ein großes Ansehen 
erwarb. Im Jahre 1952 gründete er seinen eigenen 
Verlag (P.E.N.), in dem er die Sammlung ,Unicornio” 
herausbrachte, kleinformatige, aber hervorragend aus- 
gestattete Bücher, die sich besonders in bibliophilen 
Kreisen einer hohen Wertschätzung erfreuen. Beson- 
ders bekannt wurde Giralt Miracle durch seine unter 
Kindern und Künstlern veranstalteten Wettbewerbe für 
Weihnachtsglückwünsche, die eine ausgesprochen mo- 
derne Haltung aufweisen und sehr zur Hebung des 
künstlerischen Niveaus dieses gebrauchsgraphischen 
Sondergebietes beigetragen haben. Veröffentlichungen 
in der «Gebrauchsgraphik», Heft 12/1941 und 7/1954. 


Giralt Miracle, born in Barcelona, 1911, at the age 
of fourteen was apprenticed to his father, a known 
copper-plate engraver and lithographer. Then Giralt 
Miracle became a pupil of Juan Seix, the painter and 
subsequent designer of advertisements, with whom he 
worked together for twenty years. He won first prizes 
in competitions for posters and received rewards for 
getting up books and catalogues. From 1940 to 1945 
he worked before all as an artist getting up books 
for Spanish publishing houses. 1947 Giralt Miracle 
founded the «Filograf», an institute for graphic arts 
where speciglly typography and offset print are culti- 
vated, and under his management it swiftly gained 
great reputation. 1952 he established a publishing 
house of his own (P.E.N.) where he issued the col- 
lection « Unicornio», small sized books, exceedingly 
well got up, which are highly esteemed in bibliophile 
circles. Giralt Miracle became specially known by the 
competitions he arranged among children and among 
artists for Christmas cards. They are progressively 
modern and have contributed much towards improving 
the artistic standard of this special line of commercial 
art. Publications in the « Gebrauchsgraphik», copies 
nos. 12/1941 and 7/1954. 


WALTER SCHNACKENBERG 


Walter Schnackenberg, 1880 in Lauterberg am Harz ge- 
boren, ging mit 17 Jahren nach Minchen, wo er 
zunächst die Zeichenschule von Schmidt-Reute besuchte, 
dann Schiler von Prof. Knirr wurde und darauf bei 
Prof. F. Stuck an der Kunstakademie studierte. Dann 
von 1908 bis 1909 Schaffen im eigenen Atelier in Paris. 
Einer ersten Ausstellung seiner Arbeiten 1905 in der 
Berliner Sezession folgten weitere Ausstellungen in der 
Münchner Sezession, in Hamburg, Berlin, Chikago, 
Düsseldorf, Venedig und anderen Städten. Er erhielt 
zahlreiche Auszeichnungen, wie die Goldmedaille der 
Internationalen Ausstellung in München, die österrei- 
chische Goldmedaille für Kunst und ein Diplom der 
V. Triennale in Mailand. Zwischendurch ausgedehnte 
Studienreisen nach Frankreich, Spanien, Marokko, Ita- 
lien und anderen Ländern. Als Plakatkünstler trat Wal- 
ter Schnackenberg schon vor dem ersten Weltkrieg mit 
hervorragenden Arbeiten hervor und entwarf ferner 
Kostüme und Dekorationen für Ballette, Pantomimen 
und Innenausstattungen. Eine Ausstellung seines gra- 
phischen Werkes fand zuletzt 1949 in der Städtischen 
Galerie in München statt. Er lebte von 1943 bis 1952 in 
Schlattan bei Partenkirchen und wirkt seitdem nun 
wieder in München. Veröffentlichung in diesem Heft 
der « Gebrauchsgraphik». 


Walter Schnackenberg born at Lauterberg in the Harz 
mountains 1880, came, seventeen years old to Munich 
where at first he attended the art school of Schmidt- 
Reute; then he became a pupil of Professor Knirr 
and thereafter he studied with Professor F. Stuck at 
the art academy. From 1908 to 1909 he worked in 
his own studio in Paris. The first exhibition of his 
works in 1905 at the Berlin secession was followed 


_ by other exhibitions at the Munich secession, in Ham- 


burg, Berlin, Chicago, Dusseldorf, Venice and other 
towns. He was awarded numerous prizes, such as the 
golden medal of the international exhibition in Munich, 
the Austrian golden medal for art and the diploma 
of the fifth Triennial in Milan. In between he under- 
took extended studious travels to France, Spain, 
Morocco, Italy and other countries. As an artist for 
posters Walter Schnackenberg made himself a name 
by outstanding works already before the first world 
war, moreover he designed costumes and decorations 
for ballets and pantomimes, as well as interior deco- 
rations. An exhibition of his graphic works was last 
arranged at the municipal gallery in Munich in 1949. 
From 1943 to 1952 he lived at Schlattan near Parten- 
kirchen and from that time on he has been back 
working in Munich. Publication in this copy of the 
« Gebrauchsgraphik ». 


53 


2 
a Pa 
ze un 


a 


ma 


ORG G IGOR IGG EN 


du Nowel = DE Pincapacité pans 
dre personnellement a ces lettres si nombreu- 
ses et si inattendues,il ne me reste qu’aremer- 
cier vivement de leur charmante attention 
les amis et lecteurs de « Gebrauchsgraphik» 
et a leur adresser mes souhaits les plus 


“und bereichen Fülle eine le Be- 
~ antwortung unmöglich ist, bleibt mir nichts 
anderes übrig, als den Freunden und Lesern 
der « Gebrauchsgraphik » für ihre meist so 
reizend und liebevoll gestalteten Gliick- 
wunschsendungen aufrichtig zu danken und 
ihre guten Wünsche und Grüße ebenso herz- 
lich zu erwidern, womit ich gleichzeitig die 
Bitte verbinde, unserer Zeitschrift auch 
weiterhin die alte Freundschaft und An- 
hänglichkeit zu bewahren. 


cordiaux, en les priant de conserver a notre 
revue leur amical et fidele attachement. 


DER HERAUSGEBER 
Tue Eprror: L’Eprreur 


Dr. EBERHARD HOLSCHER 
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New er Inthe face of thisunexcpected 
and overwhelming abundance personal — 
answering is impossible, so I must Jor- 
ward in this manner my most heartfelt 
thanks to the friends and readers of the 
«Gebrauchsgraphik» for their most 
charmingly and amiably featured feli- 

citations. I reciprocate the good wishes 
and greetings just as warmly, at the 
same time requesting the favour toretain 
for our magazine, also in future, such 
proven friendship and sympathy. 


er 


MITTEILUNGEN DES BUNDES DEUTSCHER GEBRAUCHSGRAPHIKER 


EIN NEUARTIGES EXPERIMENT FÜR 1955 


Warum sollen wir Gebrauchsgraphiker unsere besten Ent- 
würfe eigentlich vor allem für den Schubkasten entwerfen? 
Jeder von uns hat so einen Schubkasten in seinem Arbeits- 


_ zimmer, in den seine besten Ideen wandern, weil die kon- 


servative Einstellung unserer Auftraggeber uns immer wie- 
der Vorschläge und Gedanken zunichte macht. Wie oft sind 
schon Ansätze gemacht worden, sogar von werbungtreiben- 
den Firmen, einmal diese Schubkästen auszuleeren und der 
Öffentlichkeit in einer Ausstellung zu zeigen. Es blieb aber 
bei den guten Vorsätzen, denn wahrscheinlich wäre aus be- 
greiflichen Gründen über eine solche Ausstellung mehr Miß- 
stimmung entstanden, als die Anregung wert gewesen wäre. 
Immer wieder von neuem versucht der Gebrauchsgraphiker 
durch geschicktes Verhandeln und überzeugende Entwürfe 
einen Schritt weiterzukommen. Trotzdem scheitert dann 
meist der Qualitätswille des Graphikers an der Haltung des 
Auftraggebers, der glaubt, sich kühne Experimente in seiner 
Werbung nicht leisten zu können, und man geht nach vie- 
lem Reden dann doch wieder deprimiert zu seinem Schub- 
kasten nach Hause zurück und wohnt wieder einmal seinem 


. eigenen Begräbnis bei. 


Diese Tatsache hat die Landesgruppe Wasserkante auf den 
Gedanken gebracht, ihrerseits einen Plakatwettbewerb zu 
veranstalten, der dazu dienen soll, die besten kompromiß- 


losen Arbeiten mit hohen Geldpreisen auszuzeichnen und 
auf der Bundestagung 1955 in Hamburg in einer geschlos- 
senen Ausstellung zusammenzufassen. Es ist gelungen, füh- 
rende Firmen verschiedener Wirtschaftszweige von dieser 
Idee zu überzeugen, und uns konkrete Aufgaben der Pra- 
xis zu stellen. 

Der Graphiker, der sich an diesem Wettbewerb beteiligt, 
kann sich nach Herzenslust austoben, und sich selber Thema 
und Auftraggeber wählen. Dieses Mal hat der Auftrag- 
geber keinen Einfluß auf die endgültige Auswahl. Diese 
wird alleine von unabhängigen Fachleuten vorgenommen, 
die etwas von Werbung und Kunst verstehen, und die nur 
gewillt sind, die modernsten und kühnsten Lösungen zu 
prämiieren. Hier bietet sich auch eine Chance für den jüng- 
sten Nachwuchs, denn sicherlich werden die zwölf sich be- 
teiligenden Firmen unter den Einsendern ihre künftigen 
Mitarbeiter suchen. 

Die Wettbewerbsbedingungen werden im Februar an alle 


Mitglieder versandt. Wir erwarten von allen Kollegen, die 


zu avantgardistischen Leistungen bereit sind, sich zu betei- 
ligen, und jeder hat hier die Möglichkeit etwas zu schaffen, 
das nicht in den Schubkasten zu wandern braucht, weitere 
Einzelheiten über dieses neuartige Experiment erfahren Sie 
in der Märznummer der « Gebrauchsgraphik ». 


JOBE REECE 


ISUELLE DE LART GRAPHI 


Prospectus. pour “des produits pharmaceutiques 


r Claus Hansmann (pages 2—7) 

Lindustrie chimico-pharmaceutique en Alle- 
‘magne comme en d'autres pays, en Suisse par 

ex smple, aime le progrés et donne le bon exem- 
2 le car elle attache une extréme importance a 
le a bonne présentation graphique de sa publi- 
- cite. Si l'on établissait une liste par ordre de 
. nie. en se basant sur le niveau culturel de la 
_ publicité, elle viendrait been au premier 
a rang. Sa täche est un peu plus facile que celle des 
“autres branches de |'industrie car sa publicite 
, na pas besoin d’&tre populaire au sens littéral 
du mot: il suffit qu'elle s'adresse a un public 
2 intelligent dont on peut escompter qu'il fera 
_preuve de compréhension a Végard d'oeuvres 
et de tentatives artistiques qui ne seraient 
probablement point comprises du grand public 
et susciteraient méme sa réprobation. Il faut 
‚se réjovir du fait que l'industrie chimico- 
pharmaceutique use presque fevjours large- 
| ment des possibilités de faire de la publicite; 
en outre elle réussit & donner @ sa publi- 
cite Uif.aceent personnel et un certain niveau 
FR culture “ce qui fait un ensemble vivant, 
varié, d'un charme trés original. II suffit d’exa- 
miner ses. annonces ou ses prospectus réalisés 
avec avtant de soin que d'intelligence pour 
voir q que c'est l’oeuvre d'artistes graphiques 
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res excellents “Sat on peut deviner 
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tus créés par Claus Hausmann afin de souligner 
les efforts faits par l'industrie chimico-pharma- 
ceutique et aussi parce-que ces travaux carac- 
térisent fort bien la maniére de cet artiste. Il 
faut &tre un observateur averti pour reconnaitre 
immédiatement qu’il utilise sinon exclusivement, 
du moins freguemment, et toujours avec intelli- 
gence, les moyens photographiques. C'est de 
lä que part son inspiration artistique, pour ainsi 
dire, mais il les transforme ensuite avec le des- 
sin et la couleur de telle sorte que |'on peut a 
peine reconnaitre le point de départ. Il. s'agit 
la d'une application aussi habile que judicieuse 
de la photographie qui se trouve ainsi assimilée 
aux moyens d'expression artistique. Cela donne 
aux ceuvres de Claus Hansmann un cachet par- 


ticulier et fort original. Eberhard Hélscher 


Un jeu de cartes humoristique par Albert 


Dubout (pages 8—9) f 


Ceux qui ont la passion des cartes sont souvent 
aussi de mauvais joueurs. En perdant au jeu, 
ils perdent leur bonne humeur. Est-ce aux mau- 
vais joveurs que Dubout destine avant tout son 
jeu de cartes humoristique ou bien a ceux qui 
ont l'amour des patiences pour les’ consoler 
lorsque celles-ci ratent l'une ‘apres l'autre ou 
bien aux innombrables personnes qui interro- 
gent réguliérement les cartes pour connaitre 


l'avenir? De toutes facons les amusants dessins 


de Dubout ont rapidement trouvé beaucoup 


d’amis. Le jeu de cartes qui est connu en Europe 
depuis le quatorziéme siecle, aurait été importé 
de Chine par Marco Polo en méme temps que 
les spaghettis. Il a joué un röle important pour 
le développement de la gravure sur cuivre. En 


France l'imagination des artistes a bien sou- 


vent subi l'influence des circonstances. Sous 
Louis XIV, on voit apparaitre sur les cartes des 
dieux et des personnages de l’antiquite, tandis 
que le romantisme préfére les couples d’amou- 
reux. La Revolution remplaca les rois, les reines 
et autres figures par Brutus, Caton, Solon, par 
de representations symboliques de la justice, 
de la sagesse, de l’unite, etc.... ef aussi par 
des portraits d'hommes celebres tels que Vol- 
taire, Moliére et Rousseau. Le grand peintre Jac- 
ques-Lovis David coiffait ses figures du bonnet 
phrygien. La fabrication en masse des jeux et 
leur standardisation ont anéanti le vieil art des 
cartes @ jouer. On a cependant essayé de le 
faire revivre en France ces temps derniers. Tan- 
dis que Cassandre et Léonor Fini se bornent a 
moderniser les personnages, Dubout, le pre- 
mier, a créé pour ses cartes des figures entiére- 
ment nouvelles. Leur charme particulier vient 
de I'humour savoureux que déploie ce spirituel 
dessinateur. Alexandre Alexandre 
Elégance affichée (pages 10—15) 

Ce n'est pas sans raison que nous montrons ici 
des affiches créées il y a plus de trente ou quarante 
ans. Leur auteur, Walter Schnackenberg, s'est 
certainement formé en prenant pour modéle 
Toulouse-Lautrec. Mais comme il a su saisir ä 
la fois les apparences et le fond des choses, il 
y a beaucoup & apprendre au contact de son 
ceuvre. Il a su créer un style tout-d-fait original 
et réaliser des ceuvres fascinantes. Comme en 
se jouant, il utilise le trait avec maitrise, mais 
il accomplit en méme temps le tour de force de 
ne pas négliger les grandes surfaces. Avec 
quelle science il dessine les mains! Quels effets 
il obtient avec cette ombre légére qui baigne 


les paupiéres et tombe du front en suivant la 


AUT les femmes. debiounthuts 


fait, a part le dessinateur de mode 


peri len Eau qui descend lui-aussi de Tou- 


Be Ce Bert en outre de ravissants 


toujours été un bon procédé. Il y en a eu suf- 


J“ 7» 7a 
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 fisamment d’exemples et de témoignages classi- 


temps. Il dédaigne les ‘cabrioles, mais il laisse 


les grandes ceuvres intactes comme au premier 


Anton Sailer 


Le graveur Otto Rohse, Hambourg — 


= Illustrations et ornementation de livres 


7 


je : A . = ‘ 
On pourra peut-étre parler bientöt d'une re- 


naissance de la gravure sur bois. Aprés plu- 


N _ sieurs décades pendant lesquelles les grandes 
_ surfaces constituaient la marque générale du 


style — et elles continuent & dominer — il 


semble que l'on constate ca et la une préfé- 
rence pour les formes construites avec minutie, 
laborieusement élaborées et jointes les unes aux 
autres. Cela est lié & une conception anti-na- 
turaliste — et c'est ce qui en fait le charme. II 
~ y a quelque chose de paradoxal dans cet art. 
Parti de la precision, d'un réalisme minutieux, 
il atteint le fantastique, le surréel. C'est comme 
un mince affluent du surréalisme, Ce courant a 
~ pénétré aussi dans la gravure sur bois. Dans 
_ sterbourg et qui réside maintenant a Hambourg, 
ce courant est relativement fort accentué. I 
l'est d’ailleurs au sens strict du terme. Les traits 
et les points, gravés dans le bois de bout, don- 


nent naissance ü des surfaces aux contours rai- 


des, séparées les unes des autres. Les feuilles 
5 tot les branches ressemblent souvent & des for- 
Pi; mes pétrifiées qui évoquent un passé depuis 
a 24 longtemps disparu. Les arbres et les plantes 
donnent l'impression d’avoir été coupées; la 


' végétation folle des arbustes parait aussi soi- 


[ nombreux travaux: 


les dessins du jeune Otto Rohse, originaire d'In-- 


rythme qui crée une coordination. Cette ie. . 
dination est parfois accentuée par des contours a 
gras, placés comme des accents & cété de sur- 


faces couvertes d'une trame. Ou bien ily a Bead 


relations entre l'image et l’Ecriture. Le dessin 


trouve alors. son contre-poids dans les groupes 
de lettres. Rohse fait preuve d'une grande 'ha- 


bileté dans la maniere dont il s'entend & parta- 


‚ger les petites surfaces, & les hachurer, & les 


réserver ou ü les encadrer de lignes bizarres. 


Cet artiste connait aussi le charme des légéres — 


irrégularités. Son apport représente certaine- 


‘ment un gain pour la typographie moderne. Le 


fait d’avoir étudié les beaux-arts lui a permis 


de traiter avec un grand style l'art graphique — 


appliqué, la décoration de livres, et de simpli- 
fier le métier dans ce domaine. II a fait de 
illustrations, titres, reliures, 
jaquettes de livres, prospectus, pages de garde. 
La technique utilisee par Rohse et par d'autres, 
notamment par Réssing, a longtemps passé pour 
défunte. Mais les délicates «gravures en blanc» 
qui rappellent par leur vigueur les gravures sur 
acier, intéressent de nouveau les artistes: on 
essaie, comme & la fin du 18&me siécle, de les 
différencier par des incisions dans le fonds noir 
de la planche. On obtient ainsi de nouveau des 
valeurs et des gradations, mais ce n'est plus. je 
naturalisme que l'on cherche. Les moyens uti- 
lisésy autrefois sont appliqués ü des composi- 
tions plus abstraites. Il sera interessant de voir 
comment évolue le _métier de Rohse. Il se peut 
qu'il contribue a rendre & la gravure sur bois 
I'importance que lui avait donné, il y a plus de 
150 ans, l'"Anglais Thomas Bewick. 


Remigius Netzer 


Affiches d’exposition par Danilo di Prete, Bresil 
(pages 24-77). N 


Il est incontestable que le langage formel dont 
se sert l'art graphique publicitaire s'internatio- 
nalise de plus en plus. On peut s’en convaincre 
en considerant l'art graphique publicitaire du 
Japon actuel: la peinture et le dessin de l'Eu- 


rope et de l’Amerique l'ont a tel point influence 


qu'on pourrait parfois ü peine deviner le pays : 


d'origine sans J'existence d’éléments japonais 


caractéristiques. Les éléments nationaux dispa- 


et activer dés maintenant les moyens de publi-. 


“ présentons ici quelques travaux. Il s'agit d'une. 


De: 


‘une série: PR ann 


grandes aualites. artistiques, mais ¢ 


aussi bien ‘pu voir le jour en. Europe. 


Une Imprimerie fait sa propre ‘publicité ~ 2x = 
(pages 2-31) Bir a er, 


< i en £ <a 
~ : 2 


n es curieux de constater qu’ en. Allemagne eo 
comme en d'autres pays er imprimeries font ae 
général une publicite extrémement discrete der 
qu'elles auraient toutes les Sasha d’agir 
autrement. En ce qui concerne l’Allemagne, cela 
tösölfe peut-étre du fait que la situation écono- 
mique de l'imprimerie est relativement bonne, 


mais il vaudrait mieux avoir la vue moins courte — 


cite actuels en songeant & l'avenir. On se con- 
tente pour |' instant de prospectus relativement — ; 
modestes ou des habituels ealendriers. qui ne 
représentent méme pas toujours une publicité 
digne d’exemple. Comment se fait une publicité 
‘intalibgentat Voila ce que mous montrent la 
«John P. Smith Company» et la « Rochester Litho- 


graph Manufacturing Corporation» dont nous 


serie d'annonces qui paraissent dans la presse 


A EES Me Se 


ou bien en pochettes et qui témoignent ü tous 


egards d'une - exécution soignee. Leurs. sujets 


er 


varient aussi bien que leur présentation gra- 
phique, ils comportent des textes bien rédigés = 
et parfois fort spirituels: Enfin ce sont du point 
de vue technique des modeles qui peuvent satis- 
faire tous les connaisseurs. On est immediafe- 
ment persuadé que c'est l’oeuvre d'une firme 
active, qui a le sens de la qualite et en qui l'on 
Ludwig Ebenhöh 
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peut avoir pleine confiance. 


ys ’ 
La publicité des «Bayerische Motorenwerke» 


(pages 32—37) ; £ Es 
La publicité pour les produits industriels ‘fa 
teint pas un niveau élevé car le nombre des, 
entreprises soucieuses de faire une pub 


neuve, originale n'est pas bien grand. II sembl 


insi qu'une serie d’annon- 


ut ‚moderne qui méritent de 


= Lidée et la réalisation graphique se trouvent 
2 _ habilement et intimement unies dans ces annon- 
: “ces ce qui leur donne un caractére original. De 


+ méme ones du dessinateur Paul Lang pour 


_ propager les mofocyclettes sont de bons exem- 
Fr ples de publicité industrielle réalisée avec pru- 


dence et intelligence. Eberhard Hölscher 


> _ Desins pour la presse par Herbert Pothorn 
(pages 845) ad Pa 


> 


Les dessins destinés a la presse obéissent 4 des 
lois particulieres.. i ne suffit pas de dessiner 
des objets déterminés, il faut en outre que l'en- 


_ semble éveille lattention. Comme on s'adresse 


surtout au grand public; il faut que les dessins 


soient faciles 4 comprendre. C'est méme la une > 


_ des régles les plus importantes. I] semble que 


le style naturaliste soit celui qui convient le 


Pe 


mieux. Nous avons eu un maitre en ce domaine, - 


il s'appelait Theo Matejko et il a brille dans le 
«Berliner Illustrierte». Plus de vingt ans se sont 
écoulés, depuis lors, mais on continue’ a copier 


Matejko. On trouve en ce domaine de grands 


_ artistes aussi bien que des incapables. De tou- 
; tes fagons, ce qui caractérise les dessins de la 
% presse allemande, c'est qe naturalisme. Que ce 


seit la une ‘impasse, nous en avons chaque se- 


“4 ‘maine ta confirmation. Mais tout récemment un 
Be _dessnateur Pünicheh Herbert Pothorn a arme 


Fhblsten’ nouvelle aux des- 


‘assez important pour qu'on 


i i 
ER surréalisme. Möme un lecteur inculte ne peut 
étre insensible a ce surréalisme. mate consta- 
tons une fois de’ plus que les conceptions de 


l'art les plus modernes s'harmonisent avec la 


_ vie contemporaine — des l'instant ov elles pour- 


suivent des buts pratiques. Ces illustrations dif- 


férent du style naturaliste lequel aime les effets 


” = \ J > 
qui coupent le souffle, mais cherche egalement 


a montrer exactement chaque muscle. D’un 


cöte: coquetterie avec le nez qui brille, le godt 


d'un style aussi dégagé que possible — de 


l'autre: des effets mesurés, obtenus avec le blanc 
et le noir seulement et pas un trait superflu. 
Tout en donnant des représentations objecti- 
ves, Herbert Pothorn arrive a obtenir des effets 
mystérieux. Une simple statistique illustrée par 
lui permet de plonger dans linquiétant univers 
moderne. II faut se rejovir que des magazines 
illustrés fort importants aient eu «l'audace» de 
travailler avec Pothorn. Ses ceuvres ont d'ail- 
leurs une telle puissance de suggestion qu'il 
serait insensé de négliger son talent ou de ‘le 
laisser inemployé. Les dessins de presse, bien 
plus que les illustrations habituelles, réclament 
de l'intuition, chose que de bons artistes méme 
ne possédent pas. Les illustrations de romans 
doivent étre congues d'une maniére toute dif- 
férente, il faut qu’elles conservent un certain 
format fixé d'avance. Et enfin il y a |'interven- 
tion des rédactions & la derniére minute. II est 
assez rare de trouver un collaborateur qui saisit 
l’essentiel et sait en méme temps éviter d'une 
Nous 


maniére surprenante les sentiers battus. 


pensons qu'un artiste aussi doué est capable de 


remplir d'autres täches publicitaires — et c'est 


une des raisons, non la moindre, qui nous a 


‘ fait présenter Herbert Pothorn. 


Anton Sailer 


La nouvelle generation finlandaise 


(pages 446—49) 


Si l'on examine réguliérement et attentivement 
les revues et annuaires spécialisés qui traitent 
de l'art graphique publicitaire international, on 
ne peut guére douter du fait que l'art graphi- 
que publicitaire est en train de gagner du ter- 
rain & peu prés partout dans le monde. Non 
seulement les grandes nations, qui en ont la 
pratique depuis toujours, d'une maniere pres- 


aie fadionnelle, sont constamment ä la re- 


Br, 


taire. Il est donc naturel qu'on race pr ron 
partout actvellement une importance partic Fg 


ae 


liere a la formation d'une nouvelle vais 


us, 
“> 
thy, 


formation est orientée plutöt selon le Rede. T. 


allemand: l’aspect artisanal et technique a sa 


wi 
sinki; c'est en Alenican’ que la seconde vo 
tenter maintenant de mettre en pratique. ses. 
connaissances. Carl Heussner x 


‚L’art aux devantures (pages 50-51) bi. ss i a 


C'est une intéressante expérience que celle ré- 


cemment tentée par le Verband Bildender Künst- Sh ‘ 
ler Württemberg en collaboration avec le Wer- FÜ 


befachverband Südwest. Afın de donner aux 


peintres, sculpteurs et dessinateurs l'occasion = 
de montrer leurs ceuvres & un vaste public, ils 
ont repris une idée qui avait été appliquée avec f 


succés en Italie et en Suisse: elle consistait & 


exposer aux devantures des principales arteres. 
commercantes de Stuttgart des tableaux et des ay 


sculptures en prenant pour devise: «L’art aux as arty, 


devantures.» Les deux associations que nous 


venons de nommer se sont chargées de la täche 


sement 


“les s marchandises en yeti ER sie 


“a, bre de cas, on a su réaliser un ensemble har- 


& 


“ consacr&e ü ce concours deux passages de 


plus de 60 métres de long: autour des ceuvres 


cposées étaient groupés des mannequins fort 


: eae d'un aspect si vivant qu'on avait |'im- 


ir es. en discutant Hasslannerenk La täche 


as été considerable — comme on pouvait du 


te s'y attendre — cela a cependant éveillé 


? tions, sur la recommandation d'un jury consti- 


. tue spécialement a cet effet, douze diplömes qui 


ier 


ont pu étre utilisés pour la publicité des entre- 


Who is who? page 53) 
Giralt Miracle ot 
~ Giralt Miracle, né en 1 


e “trovvaient. des tableaux ou des { 


vue des formes que des couleurs entre _ 


vre d'art et le décor. Un grand magasin. 


a Barcelone, 


entré & 14 ans dans Vatelfer.de son pere auf 
était un graveur en taille-douce et un lithogra- 
phe bien connu. Il a été ensvite Véleve de \ 
Juan Seix, peintre et plus tard dessinateur pu- 


blicitaire, dont il a été le collaborateur pendant : 


20 ans. Il a remporté ses premiers prix dans des 


concours d'affiches et obtenu des ei 
pour des décorations de livres et de catalogues. ! 
De 1940 G 1945 il a fait surtout de la derer 
de livres pour des éditeurs espagnols. Il a fondé 


en 1947 le FILOGRAF, institut d'art graphique 


dans lequel on cultive avec un soin particulier — 


la typographie et l’impression offset; cet insti- - 


‘tut a rapidement acquis sous sa direction un 


grand prestige. En 1952, il a fondé lui-méme une 


maison d'édition (P.E.N.) qui publie dans la 
collection «Unicornio» des ouvrages de petit for- 
mat, magnifiquement présentés, qui jouissent 
d'une grande réputation auprés des cercles bi- 
Ehe Giralt Miracle s'est fait connaitre — 
en outre en organisant des concours ouverts aux 
enfants et aux artistes pour la décoration des 
cartes de Noél: ces cartes de voeux d'une pré- 
sentation tout-d-fait moderne ont beaucoup con- | 
tribué @ ameliorer la Kröduchon dans ce secteur 
de l'art graphique publicitaire. Travaux repro- 
duits dans «Gebrauchsgraphik»: no. 12/1941 et 
7/1954. : 

. 
Walter Schnackenberg, ne en 1880 & Lauterberg 
am Harz, est arrive & 17 ans & Munich od il a = 
suivi d’abord les cours de l'&cole de dessin de 
Schmidt-Reute; il a été ensuite l'Eleve du Profes-- 
seur Knifr et il a bénéficié en méme temps de 
l'enseignement du Professeur‘F. Stuck & l’Aca- _ 
démie des Beaux-Arts. De 1908 a 1909, il a tra- 


vaillé dans son propre atelier a Paris. La premiere 


' — 


Übersetzer: A. Robineau, München, Nymphenburger Straße 86 


ae, rchen; 


fi 
[or 


il s'est réinstallé dere lors & 


Mönich. Travaux fapradiiit dans le present 24 


numéro de « Gebrauchsgraphik». ‘ ne 


"ke 


Le coin des pia (page 54) N 


Cette fois-ci, c'est un perroquet, un beau perro- 


quet multicolore qui nous fournit l'occasion de _ 


jeter quelque lumiére sur le ténébreux arriére- 


plan du plagiat contemporain. Les animaux — 


appartiennent certes au fonds commun de l'art 


cr 


graphique publicitaire international et nous 


_ avons déja recontré nagueres le perroquet dans 


des ceuvres d'art graphique publicitaire suisse. 


Mais il s'agit cette fois-ci d'un exemplaire par- 
ticulierement beau et précieux, & savoir d'un 


perroquet élevé avec tendresse, voici quelques 


années, par le dessinateur suisse Herbert Leu- 
Pin. Cet exemplaire rare et d’un beau coloris a 


_ visiblement seduit certains artistes allemands 


qui ont eu le toupet de le dérober secrétement 
et de l'enfermer dans une cage fort peu digne 

de lui ot il méne une triste existence. Les oise- 
aux au plumage multicolore semblent inciter — 


au vol: devant la multiplicité des cas, on pour- 


rait vraiment parler d'une réaction en chain, 


mais cela, n'excuse pas une action aussi rn 
honnéte que nous ne craignons pas de clover _ 


au pilori dans cette revue. eek 


: 


| 
| 


en WIRTSCHAFT tne WERBUNG — Fachblatt für die 


_ Werbeberufe — Organ der Fachorganisationen — jeweils 
am 1.und 15. eines jeden Monats erscheinen! WIRTSCHAFT 


und WERBUNG bringt — wie bisher — einen von Werbe- 


schaffenden und Werbungtreibenden besonders beachte- 


ten und geschätzten Nachrichtenteil über alle Gebiete der 


Wirtschaftswerbung und der damit zusammenhängenden 
Wirtschaftszweige. Regelmäßig wiederkehrende Spezial- 
berichte, neueste Marktzahlen und Übersichten zur Werbe- 


planung vervollständigen den reichhaltigen Stoff zur Ver- 


wertung und anregenden Information in der Verkaufs- 
förderung. Kurzum: Beste Information für alle die mit 
Werbung zu tun haben, in einer Fülle von Anregungen 
für Planung, Gestaltung und Durchführung der Wirtschafts- 
werbung. 


Die STAATLICHE AKADEMIE DER BILDENDEN KÜNSTE 
IN STUTTGART hat vor kurzem eine sehr repräsentative 


und großformatige Buchveröffentlichung herausgebracht, 


die letztlich wohl propagandistische Absichten verfolgt. 
Diese Aufgabe erfüllt sie auch ganz ausgezeichnet, denn 
sie gibt Aufschluß über die Arbeitsgebiete und Lehrmetho- 
den der Akademie und zeigt an Hand einer reichen Folge 
von vortrefflichen Fotos zahlreiche Leistungsproben aus 
ihrem gesamten Erziehungsbereich, die deutlich und über- 
zeugend veranschaulichen, von welchem lebendigen Geiste 
die Stuttgarter Akademie erfüllt ist. Auch in rein buchtech- 
nischer Hinsicht ist diese schöne Veröffentlichung ein 
sehr gelungenes Werk, an dessen Zustandekommen zahl- 
reiche Freunde und Förderer mitgewirkt haben. Das gute 
Papier, der klare Satz, die einwandfreie Wiedergabe der 
Fotos und die bindetechnische Arbeit lassen kaum einen 
Wunsch offen. EsH. 


«EIN WUNDERGEWEBE DURCHWANDERT DIE WELT», 
ist der sehr romantisch klingende Titel eines großforma- 
tigen und reich ausgestatteten Buches, der kaum vermuten 
läßt, daß es sich hier um eine JUBILAUMSSCHRIFT handelt, 
die von derSAMTFABRIK GOTTLIEB OTT SOHN in Ehingen 
(Baden-Württemberg) aus Anlaß ihres hundertjährigen Be- 
stehens herausgebracht wurde. Sieht man von dem sach- 
kundigen Text ab, den Willi Schickling verfaßte, so ver- 


dankt dieses schöne Werk seinen ganz eigenen Reiz wohl 


vornehmlich der liebevollen graphischen und gestalterischen 
Betreuung durch SIGRID und HANS LAMMLE in STUTT- 
GART. Sie haben beide mit sicherem Einfühlungsvermögen 
in die besondere Metterie und künstlerischem Können dieses 
durch zahlreiche illustrative Beigaben und Tafeln aufge- 
lockerte und vornehmlich farbig sehr aparte Werk zu einer 
der schönsten Jubiläumsschriften gemacht, die in dem an 
solchen Publikationen reichen Jahre 1954 herausgekommen 
sind. Er. 


101 JAHRE MÜNCHNER HUMOR — hieß eine Ausstellung, 
mit der im Münchner Kunstverein der Verlag «Braun & 


ae TR 


Schneider» sein Jubiléum feie 

seinen vielgeliebten «Münchner Bilderbogen » und « 

der längst verblichenen «Fliegenden Blättern» einen 
besonderen Hauch. Im übrigen ist er aus seinem Dornrös- 
chenschlaf erwacht und legte gleichzeitig eine ganze Reihe | 


von heiteren neuen Bändchen vor. Und deren Inhalt hält, N 
was die reizvolle Aufmachung verspricht. Sie werden sich 
rasch einen großen Freundeskreis erobern. Auf dem heu- 


tigen Büchermarkt, der uns mit hübschen Sächelchen gera- 
dezu überschwemmt, nehmen sie jedenfalls eine Sonder- 
stellung ein. («Heitere Reihe», Verlag Braun & Schneider, 
München.) A.S. 


DAS GROSSE DEUTSCHLANDBUCH aus dem Verlag Kurt 
Desch, München. 24 DM. 

Ein reichbebildertes Erinnerungsbuch an unvergeßliche 
Urlaubstage, wie man es sich kaum schöner wünschen kann. 
Kultur, Sitten und Gebräuche jeder Landschaft, Geschichte, 
Kunst, Literatur, Musik, Gastronomie, berühmte Bauwerke 
und Sehenswürdigkeiten werden unterhaltend geschildert. 
Ein kostbares Geschenk für festliche Gelegenheiten. 


«NIMM MICH MIT », Reisebegleiter für Deutschland, Oster- 
reich, Italien und Paris aus dem Verlag Kurt Desch in Mün- 
chen, sind, wie schon der Name sagt, praktische Reise- 
führer zum Mitnehmen. Jedes Buch bringt in knappster 
Form das Wesentliche über das betreffende Land bzw. 
Paris, so daß sich vor allem der Ausländer auch an Hand 
der gezeichneten Pläne zurechtfinden kann. Besonders an- 
zuerkennen ist die handliche mit vielen Randzeichnungen 
und Städterundfahrtsskizzen versehene Ausstattung. 
(Preis: 6,80 — 9,80 DM.) 


ES GEHT ALSO DOCH! Die «Frankfurter Allgemeine Zei- 
tung» brachte eine Sonderbeilage: «Der Weltverkehr », 
engl. Ausgabe: « World-Traffic». In ihr wurde auch auf 
gute typographische Aufmachung geachtet.Man bat sogar 
die inserierenden Firmen, ihren Anzeigen einen moder- 
nen, graphisch guten Charakter zu geben. Und siehe da, 
sie taten es! Die wenigen, die nicht mitmachten, haben 
sich selbst geschadet. So rückt diese Sonderbeilage weit 
über das Übliche hinaus, wird zu einem Forum, das bereits 
vom Optischen her Beachtung fordert. Redaktion und Ver- 
lag haben damit für das Gesicht der deutschen Gebrauchs- 
graphik unendlich viel geleistet! Sie haben in die immer 
wieder berannte vorgestrige «Anzeigenfestung» eine 
Bresche geschlagen — Achtung, Gebrauchsgraphiker, hier 
gilt es bei verständnislosen Auftraggebern einzuhaken! 
Die «Sonderbeilage» ist zu einer Visitenkarte geworden, 
nicht zuletzt auch dank einer formidablen typographischen 
Planung der redaktionellen Seiten. («Frankfurter Allge- 
meine Zeitung», Frankfurt am Main.) AS. 


EIN KOSMOS-ALMANACH feiert das 50jährige Bestehen 
der Kosmos-Hefte. Wir haben wiederholt gesagt, welche 
Fülle von Anregungen und an Wissen in diesen Monats- 


en, die für ihren graphischen Prospekt « Gummiwalze » 
durch den Grand Prix ausgezeichnet wurden. 


17 


BRIEFKOPF-GESTALTUNG. Mit dieser Werbe-Idee zeigt 
die Schriftgießerei Klingspor ihre verschiedenen Schrift- 
Typen. Die kleine Mappe steckt voll Anregungen für Druk- 
kerei-Betriebe. («Briefkopf-Gestaltung, Variationen zu 
a einem Thema», Gebr. Klingspor, Offenbach/Main.) A.S. 


AR 

3% KALENDERSCHAU 1955. Auch in diesem Jahre wieder sind 
„A P der Schriftleitung der « Gebrauchsgraphik » aus dem In- und 
as Auslande zahlreiche Kalender zugegangen, die durchweg 
Fr ein vorzügliches und in einigen Fällen sogar ein ganz un- 


gewöhnlich hohes drucktechnisches Niveau aufweisen. Sie 
verraten auch vielfach das Bemühen, die immer noch ein 
wenig im Rückstand befindliche typographische Formgebung 
der Kalenderblocks zu verbessern. Sie bestätigen aber auch 
erneut die schon im Vorjahre geäußerte Beobachtung, daß 
die Herausgeber dieser Kalender immer mehr davon ab- 
gehen, mit ihrer Gestaltung Künstler zu betrauen, was ja 
früher auch allgemein Brauch war. Gerade die diesjährigen 
Kalender zeigen eine besonders starke Tendenz zur Ver- 
wendung von historischen Bildvorlagen und speziell von 
Farbfotos, die allerdings zugegebenermaßen meist vorzüg- 
lich reproduziert sind. Abgesehen von diesem Substanz- 
verlust in rein graphischer Hinsicht muß aber anerkannt 
werden, daß man bei den diesjährigen Kalendern eigent- 
liche Geschmacksverirrungen kaum beobachten kann und 
daß sie durchweg die Ergebnisse sorgfältiger Überlegun- 
gen und eines großen technischen Könnens sind. Wir dan- 
ken also hiermit allen nachstehend aufgeführten Firmen 
und Unternehmen, die so freundlich waren, uns ihre Kalen- 


der zur Verfügung zu stellen. Die Schriftleitung. 
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Chr. Belser, Druckerei und Verlag, Stuttgart 


.n Bayer, Leve kusen 
Bash Versicherungskammer, München 
Buchdruckerei Otto Behrens, Bremen 


Brönners Druckerei, Frankfurt am Main 

Broschek & Co., Hamburg 

F. Bruckmann KG., München (zwei verschiedene Kalender) 

Burger Eisenwerke GmbH., Burg/Dillkreis 

Der Europäische Wirtschaftsrat (OEEG), herausgegeben 

vom Bundesministerium für Wirtschaftliche Zusammenarbeit, 

Bad Godesberg 

Deutsche Shell AG., Hamburg 

Deutscher Bundesbahn-Kalender 

Deutscher Bundespostkalender 

Klischeeanstalt Döß GmbH., Nürnberg 

Druckhaus M. Du Mont Schauberg, Köln 

A. W. Faber-Castell, Stein bei Nürnberg 

Farbwerke Hoechst AG., Frankfurt am Main-Hoechst 

Faun-Werke, Nürnberg 

Heinrich Feesche, Hannover 

Ferrostaal AG., Essen 

Verlag Walter Flechsig, Darmstadt (vier verschiedene 
Kalender) 

Genossenschaft Deutscher Brunnen, Bonn 

Grundig GmbH., Fürth 

Buchdruckerei J. P. Himmer, Augsburg 

Hostmann Steinberg’sche Farbenfabrik, Celle 

Farbenfabriken Michael Huber, München 

Großdruckerei Gebrüder Illert GmbH., Klein-Auheim-Hanau 

Großdruckerei Illert & Ewald GmbH., Steinheim am Main 

Jarrold & Sons Ltd., London 

Jugoplastika, Jugoslawien 

Graphische Kunstanstalt August Jung Söhne, 
Wuppertal-Barmen 

Kalle & Co. AG., Wiesbaden 

Druckfarbenfabrik Kast & Ehinger GmbH., Stuttgart- 
Feuerbach (zwei verschiedene Kalender) 

Kleins Verlagsanstalt, Lengerich (drei verschiedene 
Kalender) 


Herr Bäuchlein ließ dereinst von leeren 
Vertreter-Phrasen sich betören, 
spottbillig seine Werbesachen 

einmal woanders doch zu machen. 
Doch beim Verschicken der Prospekte 
merkt er, daß ihn der Teufel schreckte. 
Er fühlt wie alles rutscht und stinkt — 
der Absatz fällt, der Umsatz sinkt, 

und er bedenkt mit bitt'rem Hohn, 

was er als Kind gewußt hat schon: — 
Erfolgsgewohnte Werbesachen 

läßt lieber man bei Brönner machen. 


Brönners Druckerei + Inh. Breidenstein 
hd Buch-, Tief-, Offsetdruck, Buchbinderei 
Stuttgarter Straße 20-22 
« Fernschreiber 041-1964 


Se Frankfurt am Main - 
Fernruf: 3 01 01 
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verlag Michel, Nürnberg RER 


Nordwestdeutsche Ausstellungs-GmbH., Düsseldorf 

Olivetti, Ivrea bei Mailand 

Buchdruckerei AG. Passavia, Passau 

Pastificio Spiga, Pescara/Italien 

Otto- Paulmann-Verlag, Weinheim (zwei Defner Kalender) 

E. und J. Petersen, Bad Reichenhall (drei verschiedene 
Kalender) 

Popp-Verlag, Heidelberg (drei verschiedene Kalender) 

Großdruckerei Quack & Fischer GmbH., Viersen 

Druckfarbenfabrik A. M. Ramp & Co., Eppstein/Taunus 

Verlag Albert Rath, Bremen-St. Magnus 

‚Rheinisch-Westfälische Bank AG., Düsseldorf 

Ruhrländische Druckerei Josef März K.G., Essen 

Siemag, Feinmechanische Werke GmbH., Eiserfeld/Sieg 

Offizin Chr. Scheufele, Stuttgart 

Schloemann A.-G., Düsseldorf 

Kunstanstalt Schuler, Stuttgart 

Carl-Schünemann-Verlag, Bremen 

Großdruckerei Stähle & Friedel, Stuttgart 


Fe Verlag Walter Niessen, Baierbach 
; 
] 
} 
| 


veber 


ag 


ry ans 
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Graphische k Kunstansta 
Minchen 
Vereinigte Aluminium-Werke AG., Ranshofen a 
Vereinigte Glaswerke, Aachen j , 
Vereinigte Papierwaren-Fabriken GmbH., Minchen- — 

Nürnberg 
Volkswagenwerke GmbH., Wolfsburg 
Zellstoffabrik Waldhof, Wiesbaden 
Druckerei Walter, Mainz-Mombach 
Großdruckerei Wanfried, Wanfried an der Werra 
Druckerei Carl Werner, Stuttgart 
West Virginia Pulp and Paper Company, New York SR 
Westfalendruck, Dortmund #6 
Wiechmann-Verlag, Starnberg (zwei verschiedene Kalender) | ¥ 


KUNST- UND VERWANDTE AUSSTELLUNGEN 


Bis 5. Februar: Bochum, Deutsche Bühnenbilder der Nach- : 
kriegszeit. ik 
Bis 6. Februar: Nürnberg, Ausstellung: Geschichte des Pla- h 
kates. : DF 
Bis 9. Februar: Recklinghausen, Ausstellung von Ikonen. 
Bis 13. Februar: Mannheim, Graham Sutherland: Plastik und 
Zeichnungen. Rudolf Müller: Aquarelle und Graphik. 


BATSCHARI 


MERCEDES 


REIN ORIENT 


Fiir frohe und beschwingte Stunden! 


Bon 505 


FUR FLOTTE SKIZZEN, 
KUNSTSCHRIFT UND 
ILLUSTRATION 


FEDERN UND BROSCHURE MIT 
ANREGUNGEN»DASALLES MIT 
EINER FEDER« VON KG. HOEFER 
32 SEITEN STARK DINA 5 

IM FACHHANDEL ERHALTLICH 


1,5 MILLIONEN - TAG FUR TAG.. 


sich diese riesige Zahl der taglichen Fahr- 
gäste der Hamburger StraBen-, U-Bahn, 
Omnibusse und Alsterdampfer zunutze 
machen; mit Rumpfflächen, Affichen, 
Innenplakaten, Großflächen, Anschlag- 
sdulen oder Vitrinen mehr und mehr Käu- 
fer gewinnen, das heißt eine lohnende 
Werbung treiben. 


RZ 


HAMBURGER VERKEHRSMITTEL-WERBUNG GMBH 
Hamburg 20 
Falkenried 7, Ruf: 457951-53 
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_ zum Ende des 19. Jahrhunderts. Werke französischer Im- 


. museum. 


chen-Archiv. 
Bis April: Essen, Deutsche Malerei von der Romantik bis 


pressionisten. 
Bis April: München, Krippenschau im Bayerischen National- 


Bis Juni: Wiesbaden, Meisterwerke niederländischer Ma- 
lerei von vanEyck bis Rembrandt und Rubens aus den ehe- 
maligen Staatl. Museen Berlin. Sonderschau: Nofretete und 
die Kunst von El-Armana. Ausstellung moderner Künstler 
bis Februar. 

13. Februar bis 13. März: Bochum, Holländische Impressio- 
nisten. 

13. Februar bis 13. März: Heidelberg, Kollektivausstellung 
Prof. Georg Muche. 

13. Februar bis 15. März: Nürnberg, Hans Wimmer: Plasti- 
ken und Zeichnungen. Johanna Schütz-Wolff: Bildteppiche, 
Gemälde, Holzschnitte. 

Februar: Freiburg/Br., Sonderausstelllung ostasiatischer 
Kunst im Augustinermuseum — Kunstverein: Französische 
Graphik der Gegenwart. 

Februar: Leverkusen, Ausstellung Oskar Schlemmer. 
Februar: München, Ausstellung Karl Schmidt-Rottluff 
Februar bis März: Braunschweig, Ausstellung: Gebrauchs- 


graphik. 


Wenn man Werke des PRESTEL-VERLAGS in MÜNCHEN 
zur Hand nimmt, so kann man, auch ohne sie durchblättert 
zu haben, von vornherein sicher sein, daß sie buchtechnisch 
sehr sorgfältig betreut wurden. Das trifft auch wieder auf 
die in diesem Verlage erschienene «DEUTSCHE VOLKS- 
KUNST » von ERICH MEYER-HEISIG zu, einem in seiner Ge- 
samtausstattung vorbildlich schönen Werke. Besonders ein- 
drucksvoll präsentieren sich hier natürlich die ausgezeichnet 
reproduzierten und zum Teil farbigen Bildwiedergaben von 
Zeugnissen deutscher Volkskunst, über die dieses Buch 
einen Gesamtüberblick gibt. Das Germanische National- 
Museum in Nürnberg, dessen verdienstvoller Leiter Dr. Lud- 
wig Grote auch ein Geleitwort zu diesem Buche beigesteu- 
ert hat, ist heute die einzige große Sammelstätte, die einen 
Überblick über die Volkskunst des gesamten deutschen 
Sprachgebietes zu vermitteln vermag, und ihre reichen Be- 
stände lieferten auch das Bildmaterial zu dieser Publikation, 
auf die nichtnachdrücklich genug hingewiesen werden kann. 
(Preis: Leinen 16 DM.) Est: 


Der BUCHHEIM-VERLAG in FELDAFING, der einen erfreu- 
lichen Sinn fiir jene heute in Deutschland leider so seltene 
Spezies humoriger Zeitgenossen und Zeichner besitzt und 
uns bereits vor kurzem mit seinen «Frivolitaten» drei Mei- 
ster des französischen Humors servierte, hat uns neuerdings 
wieder zu unserem Vergnügen unter dem Titel «MIT GE- 
STRAUBTEN FEDERN» ein «unartiges Bilderbuch» mit 
Zeichnungen von André Francois beschert, eines in Rumä- 
nien geborenen, aber schon längst in Frankreich akklimati- 
sierten Künstlers, über den wir schon einmal in dieser Zeit- 


ndernein ubgenzwinkerndsrach ee 
Zz ( der ohne Respekt vor Konvention und faulen 
Sitten seine oftmals sehr bizarren Einfälle rasch und beden- 
Ben zu Papier bringt. Daher auch die so ergötzliche und 
frappierende Spontaneitätseiner Zeichnungen, die allerdings 
- wenn man länger zusieht — auch sehr hintergründig sein 
können. Man sollte sich also diesen eigenartigen Witzbold 
aus Frankreich einmal etwas näher anschauen. Sein Bild- 
buch kostet nur 9,80 DM. 


Im BUCHHEIM-VERLAG ist aber auch weiterhin eine Folge 
‚kleiner Bilderbücher erschienen, auf die in diesem Zusam- 
_ _ menhange nachdrücklich hingewiesen sei. Sie kosten nur 
2,40 DM und bringen in sorgfältiger Auswahl graphische 
Arbeiten markanter Künstlerpersönlichkeiten wie Beckmann, 
Kirchner, Munch, Kokoschka, van Gogh und Maillol oder 
sie geben auch einen Querschnitt durch die Bemühungen 
des Künstlerkreises der Brücke und des Blauen Reiters oder 
aber französische Graphik um 1900. Man kann sich hier also 
ohne Aufwendung großer Mittel einen guten Einblick in 
‚das graphische Schaffen der letzten Jahrzehnte verschaffen. 
Eh. 

Wer RUDOLF WILKE war, weiß heute wohl nur noch ein 
kleiner Kreis von Kennern und älteren Lesern des Simplizis- 

_ simus. Es ist daher schon ein mehr als verdienstvolles Unter- 
fangen, daß nun die VERLAGSANSTALT HERMANN KLEMM 
IN FREIBURG IM BREISGAU eine Auswahl seiner Zeich- 
nungen unter dem Titel « DER ZEICHNER RUDOLF WILKE » 
in Buchform herausgebracht hat. Der Band umfaßt 60 Kari- 
katuren und 4 Farbtafeln, die fast durchweg in der Glanz- 
zeit des alten Simplizissimus erschienen sind und erkennen 
lassen, eine wie großartige Begabung die deutsche Kunst 
mit diesem kaum 35jährig verstorbenen Zeichner verloren 


ee 


hat, von dem man noch viel mehr hätte erwarten dürfen. 
Denn Rudolf Wilke war ein genialer, vielleicht sogar der 
genialste Zeichner im Kreise der alten Simplizissimus-Mit- 
arbeiter, dem so starke Könner wie Th. Th. Heine oder 
O. Gulbransson angehörten. EMIL PREETORIUS, der dem 
frühvollendeten Künstler nahestand, hat zu diesem Buche 
ein von tiefer Sachkenntnis zeugendes und einfühlsames Ge- 
leitwort beigestevert und R. Wilke den künstlerischen Rang 
zugewiesen, der ihm von Rechts wegen unter den großen 
deutschen Zeichnern gebührt. So wird denn hoffentlich diese 
dankenswerte Veröffentlichung dazu beitragen, den ver- 
gessenen Rudolf Wilke wieder unserer Gegenwart nahezu- 
bringen. 


In diesem Zusammenhange sei auch auf die Reihe ent- 
zückender kleiner bändchen hingewiesen, die unter dem 
Titel «DIE SEEMANNCHEN » im gleichen Verlage erschie- 
nen sind. Jedes dieser flexibel in imitiertes Leder gebun- 
denen und 96 Seiten umfassenden Bändchen behandelt 
irgendein apartes und ungewöhnliches Thema und erhält 
noch seinen besonderen Akzent durch jeweils 8 vierfarbige 
Bildtafeln, mit denen die Graphikerin Asta Ruth-Soffner ihre 
bemerkenswerte illustrative Begabung besonders liebens- 
würdig unter Beweis stellt. E. H. 
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VOM BEGRIFF 


AIMONIE 


spricht nicht allein die Musikwissen- 
schaft. Alles, was wir sehen, macht uns 
Freude, wenn wir ,,Harmonie” emp- 
finden. Das geniale Können in Farbe 
und Komposition eines Gemäldes 


erweckt unsere Bewunderung. Solche 


Werke der bildenden Kunst zu re- — 


produzieren, erfordert einen Meister 
im besten Sinne des Wortes. Wenn 


Maschinen, Druckträger und Papier 


sorgfältig gewählt werden, wird man, 


um das Werk zu krönen, nur zu 


einer Qualitätsfarbe greifen. 


GS-FARBEN 
für Buch- und Offsetdruck 


sind eine wichtige Voraussetzung für 


hervorragende Reproduktionen. 


DRUCKFARBENFABRIKEN 
GEBR- SCHMIDT GMBH 


FRANKFURT/M. KOLN/RH.- BERLIN 
FLOMBORN/RHH. 
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EINE SCHREIBMASCHINE VON GOSSEN - ERLANGEN 


Mappen jeder firt 


GEPRAGTE UMSCHLAGE 
PRAGEPLAKATE 
MODERNE BINDEARTEN 


SONDERERZEUGNISSE VON 


GRIMM & BLEICHER 


München 2, Lothstr.1, Telefon 62007 


Bitte beachten Sie die Beilagen: 


Velox-Werke, Barmstedt, Holstein, „Der Velox-Hänge-Rollkorb, das praktische 
Ordnungsmittel““ 

Polygraph-Verlag G.m.b.H., Frankfurt/Main, Alte Mainzer Gasse 37 „Handbuch 
der Reproduktionstechnik, Band I, II und III sofort lieferbar“ 

Hermann Luchterhand-Verlag, Neuwied am Rhein, Heddesdorfer Straße 31 
Neue literarische Vierteljahreszeitschrift „Texte und Zeichen“, 


Feinpapier mit diesem Zeichen ist geprüft und anerkannt von der Gütezeichengemeinschaft Feinpapier e.V. 


IR Pe; 
erde 
« | L» herausb 


AR 
N Sowohl ihr T e 
ihre Bebilderung stammen von dem Wiener Graphiker 
ANDREAS HEMBERGER, und das ist dieser neuen Fibel gut 
bekommen, denn sie ist eine Arbeit wie aus einem Guß.Der 
von großer Sachkenntnis zeugende Text ist lebendig ge- 
schrieben, und für seine in Strichätzung wiedergegebenen 
Zeichnungen hat ihr Urheber einen ganz eigenartigen Stil 
entwickelt, der ohne irgendwie spröde zu wirken doch an 
die Zeiten der guten alten Xylographie erinnert. Also ein mit 
aller Liebe gestaltetes und sehr empfehlenswertes Buch. 
EEL 


Nur mit einer gewissen Wehmut kann man den repräsenta- — 
tiven Bildband « DEUTSCHLAND » betrachten, der an Hand 
von 136 Aufnahmen bekannter deutscher Lichtbildner « MIT- 
TELDEUTSCHLAND UND DER OSTEN, WIE ER WAR » ver- 
anschaulicht. Die Aufnahmen sind durchweg ausgezeichnet 
und gut ausgewählt und werden zudem noch einleitend | 
durch entsprechende Einzelerlauterungen von Helmut Domke 
ergänzt. Zum guten Eindruck dieses im UMSCHAU-VERLAG 
in FRANKFURT am MAIN erschienenen Werkes tragen auch 
wesentlich der sorgfältige Satz und Druck durch Brönners 
Druckerei in Frankfurt bei. Es kostet in Ganzleinen 14,80 DM 
und ist als wertvolles Erinnerungs- und Geschenkbuch sehr 
zu empfehlen. Ent 


Die Buchdruckerei A. G. PASSAVIA in Passau hat auch in 
diesem Jahre wieder für ihre Freunde als Jahresgabe ein 
Buch in einer begrenzten Auflage herausgebracht, in der 
sich, wie es in dem Widmungstext heißt, «die beiden 
ehrwürdigen Altmeister der Dichtung und Graphik, die 
großen Nachbarn unserer Stadt (Passau) Hans Carossa und 
Alfred Kubin begegnen, ihren Freunden eine besondere 
Freude zu bereiten». So schildert denn hier also Hans Ca- 
rossa unter dem Titel «STUFEN DER ENTWICKLUNG » in 
der ihm eigenen Sprache bedeutsame Etappen aus seiner 
Jugend, während Alfred Kubin dazu sieben schöne Feder- 
zeichnungen beigesteuert hat. Es braucht wohl nicht beson- 
ders betont zu werden, daß die Passavia ihr ganzes Kön- 
nen aufgewandt hat, um etwas Mustergültiges zu schaffen 
und dieses Werk zu einer bibliophilen Kostbarkeit zu ma- 
chen, die ohne Makel und Fehler ist. Das Buch ist zugleich 
ein Musterbeispiel nobler und repräsentativer Werbung, 
an dem sich andere graphische Großbetriebe ein Vorbild 
nehmen könnten. ER 


Die BÜCHERGILDE GUTENBERG in Frankfurt am Main be- 
ging im vorigen Jahre ihr dreißigjähriges Bestehen und hat 
aus diesem Anlaß unter dem bezeichnenden Titel « BÜCHER 
VOLL GUTEN GEISTES» einen sehr umfänglichen Alma- 
nach von über 360Seiten herausgebracht, der einen Quer- 


schnitt durch die Leistungen der Büchergilde in den letzten 
drei- Dezennien gibt. Wenn man einmal diesen Band auf- 
merksam durchblättert und sich vor allem in die im Anhang 
beigefügte Bibliographie der Verlagserscheinungen ver- 
tieft, so muß man bekennen, daß die Büchergilde Guten- 
berg durch die weite Verbreitung von gutem und wertvol- 
lem Schrifttum eine ganz außerordentliche Erziehungsarbeit 
geleistet hat, die höchste Anerkennung verdient. Der schöne 
Almanach enthält zudem noch eine reiche Fülle von aus- 
gezeichneten Fotos, Farbtafeln, Illustrationen und Zeich- 
nungen, die im Rahmen der Verlagsarbeit der Büchergilde 
entstanden sind und deutlich bekunden, welchen Wert 
sie auf die gute Ausstattung ihrer Bücher legt, in welch um- 
fangreichem Maße sie Künstler zur Mitarbeit heranzieht 
und wie sehr sie überhaupt den künstlerischen Strömungen 
der Gegenwart aufgeschlossen ist. Wir haben also allen 
Grund, der Büchergilde Gutenberg und ihren tüchtigen 
Betreuern noch viele weitere Jahrzehnte erfolgreichen Wir- 


kens zu wünschen. Eh: 


Zu Ehren von Ottmar Mergenthaler hat die LINOTYPE GMBH 
im vorigen Jahre, in dem wir den hundertsten Geburtstag 
dieses verdienstvollen Erfinders der Linotype-Setzmaschine 
feiern konnten, unter dem Titel «STUNDENBUCH FÜR 
LETTERNFREUNDE » eine sehr schöne und wertvolle Publi- 
kation herausgebracht. Ihre literarische Betreuung verdan- 
ken wir Horst Kliemann, der es mit einer erstaunlichen 
Sachkunde verstanden hat, alles Lobenswerte oder auch 
Böse, Besinnliche oder Spritzige zusammenzutragen, was 
jemals in der Welt «über Schreiber und Schrift, Leser und 
Buch» gesagt worden ist. So ist hier also zu diesem Thema 
eine ganz ungewöhnlich vielseitige und reichhaltige Samm- 
lung entstanden, die man mit größtem Vergnügen in die 
Hand nimmt, zumal auch die äußere Gestalt des Buches 
seinem inneren Gehalte entspricht. Es präsentiert sich seinen 
Lesern in einem noblen Einbande und ist mit schönen Typen 
vortrefflich gesetzt und auf schönem Papier gedruckt. Seine 
Auslieferung erfolgt allein durch die VERLAGSBUCHHAND- 
LUNG GEORG KURT SCHAUER in FRANKFURT am MAIN. 

E. H. 


Die ZELLSTOFF-FABRIK WALDHOF hat ihren Freunden ein 
hübsches handliches Buch zugeeignet, das unter dem Titel 
«LEHRLINGE, GESELLEN UND MEISTER IN DER ALTEN 
PAPIERMACHEREI» über das Papiermachergewerbe frü- 
herer Zeiten unterrichtet. Sein Text geht auf eine frühere 
und neu bearbeitete Arbeit des durch seine Studien auf die- 
sem Fachgebiete bekannten Forschers und vor kurzem 
verstorbenen Dr. HANS BOCKWITZ in LEIPZIG zurück, und 
die über das Buch verstreuten und sehr gut in Strichätzung 
wiedergegebenen Kupferstiche zeigen Innenansichten aus 
einer alten französischen Papiermühle. Das sehr sorgfältig 
auf schönem Papier gedruckte Buch präsentiert sich auch 
äußerlich angenehm in einem Einbande, den eine Zeichnung 
von Erich Filipek schmückt. 5. ink 


«NACH 5» heißt eine neve Halbmonats-lllustrierte. Sie 
wird im Franzis-Druck, München, hergestellt und die Firma 
legt ein Heft davon als Arbeitsprobe vor. Sie überzeugt. 
Franzis-Druck hat seine technischen Möglichkeiten durch 
große Neubauten sehr erweitert. (« Franzis-Druck », Mün- 
chen, Luisenstraße 17.) A.S. 


Véllig transparent, doch 
gleichzeitig beschriftbar — 
ist TESAFILM mit der mat- 
tierten Oberfläche. Das Aus- 
bessern von Zeichnungen und 
die Montage für Reproduktions- 
arbeiten erfolgen schnell und sau- 
ber. Eine ideale Hilfe für graphi- 


technische Büros. 


sche Berufe und 


NUPNAU co... « 


SCHAUFENSTER-REKLAMEFABRIK 
HEILBRONN-BOCKINGEN 


Blink und Bewegung - Karton- und Kartonhohlbuchstaben 
Fordern Sie bitte unseren Vierfarbkatalog an! 


Schaustücke für die Markenartikel-Industrie, auch mit Beleuchtung, 


T395 
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u I BE ae 
zum baldigen Eintritt 


;  Gewünscht wird: Persönlichkeit, die in der Lage ist, die werb- 
liche Idee sicher und überzeugend in die graphische Form zu 
übertragen. Erfahrung in der Markenartikelwerbung, Beherr- 
schung der technischen Voraussetzung und guter Wille, in 


einem bestehenden Atelier schöpferisch an verantwortlicher 


Stelle mitzuwirken. 
Geboten wird: Entwicklungsfähige Dauerposition und hohes 
er Gehalt. 


4 
nr”. 
N Fr Bewerbungen mit Arbeitsproben, Lebenslauf und Lichtbildernerbeten 
ne 4 
5” unter G ı41 an Verlag F. Bruckmann, München 20, Abholfach. 
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Bi WERBELEITER 
- i; - Altangesehenes Verlagshaus mit gemischter, umfangreicher Produktion sucht 
34 > zum baldigen Eintritt — spätestens zum 1. 4. 1955 — einen Könner von Rang zur 
> P Leitung von Werbung und Vertrieb, Beide modernst eingerichteten Abteilungen 
ir : = . 
5 a mit qualifizierten Mitarbeitern haben 1955/56 als wichtigste Betriebsabteilungen 
oS pis große und vielseitige Aufgaben durchzuführen. 
nl, Die Stellung ist hoch bezahlt, mit Zeichnungsvollmacht verbunden und kann 
H hr nur mit einem »Meister des Fachs« besetzt werden. Handgeschriebene Bewer- 
cy 
20) or bungen mit chronologischem Lebenslauf, ohne Zeugnisabschriften, aber mit 
a Mustern der besten vom Bewerber bisher gestalteten Werbemittel sind zu richten 
=; unterG 139 an Verlag F, Bruckmann, Anzeigenverw., München 20, Abholfach, 
k 
ay ni 
MÜNCHENER DEKORATEUR 
x nebenberuflich zum Entwurf eines Messestandes für kunstgewerbliche Erzeug- 
as nisse aus Holz, Glas, Keramik, Papier usw. gesucht. 


Eilofferte unter G 142 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 
München 20, Abholfach. 
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BEKANNTE LANDMASCHINENFABRIK sucht zum möglichst baldigen Eintritt einen tüchtigen, ideenreichen 


WERBEFACHMANN 


der mit der Werbetechnik (Fototechnik, Klischeeherstellung, Druckverfahren und dgl.) vertraut und befähigt ist, Prospekte, Druckschriften, Inserate und dgl. bildlich 
und textlich mit erfolgsicherer Werbewirkung zu entwerfen und zu gestalten. 
Bevorzugt werden Bewerber, die technisches Einfühlungsvermögen, möglichst in der Verwendung von Landmaschinen, besitzen. 
Ausführliche Bewerbungen mit handgeschriebenem Lebenslauf. Lichtbild und Zeugnisabschriften unter Angabe der Gehaltsansprüche erbeten unter G 144 an Verlag ä 
F, Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. = 


WERBEASSISTE 
mit eigenen Ideen und praktischen Erfahrungen auf dem Gebiet = 


Markenartikelwerbung. t 


Neben den fachlichen Kenntnissen und Fähigkeiten muß er die Gabe mit- 


bringen, sich in dem Leben eines Teams einzufügen. Er soll vor allem ein 


guter Texter sein; englische und französische Sprachkenntnisse erwünscht. 


Geboten wird eine sehr interessante und vielseitige Tätigkeit bei gutem 


Einkommen. Herren, nicht über 35 Jahre, die diesen Anforderungen ent- 
sprechen, werden gebeten, Bewerbungen mit handgeschriebenem Lebens- 
lauf, Lichtbild, Arbeitsproben, Gehaltsansprüchen und Angabe über frühe- 


sten Eintrittstermin einzureichen unter G 146 an Verlag F. Bruckmann, 


Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


SCHRIFTZEICHNER 


(SPEZIALIST) 


Vielseitiger Verlag sucht Verbindung mit wirklichem Könner auf dem Gebiet 
des Entwurfs und der Reinzeichnung von Reklame-Schriftzeilen, Gestaltungs- 
zeilen für Prospekte, Rubrikenköpfe und Anzeigen sowie für Zeitschriftentitel. 
Angebote mit Entwurfsmustern erbeten unter G 143 an Verlag F. Bruckmann, 


Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


GRABPHISCHESATEEBRER 


(Süddeutschland) mit langjähriger Erfahrung auf allen vorkommenden Ge- 
bieten und in jeder Drucktechnik übernimmt noch Aufträge, besonders für 


Schrift und Spritztechnik, z. B. Schuhprospekte, Briefköpfe usw. 
Angebote erbeten unter G 145, Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 
München 20, Abholfach. 


RSTO FF Fl Ac 


ahs 
aber ch nur en sie sind auch ode in hres 
Farben und Mustern. Modern sind auch zwei Werbekata- 
loge, die von Acella künden. Das alles ist ungemein an- 
_ sprechend gemacht. Acella hat die Gestaltung offenbar 
beflügelt. («Acella», alleiniger Hersteller J.H. Beneke, 
~ Hannover-Vinnhorst.) % 


Stellenanzeigen — Employments - Annonces d’Emploi (Fortsetzung) 


MALER UND GRAPHIKER 


in freier oder fester Mitarbeit für Zeitschrift über Schriftgestaltung, 


Malerei und Schilderherstellung per sofort gesucht. 


Guter Geschmack, Entwurfstalent, fachschriftstellerische Begabung und wo- 


möglich Kenntnisse in Maler-und Graphiker-Techniken Bedingung. 


Angebote mit Lebenslauf, Arbeitsproben, Lichtbild und Gehaltsansprüchen 


unter G 148 an Verlag F. Bruckmann, Anz.-Verw., München 20, Abholfach. 


HAERING&CO. 


POST- UNDGLÜCKWUNSCHKARTENFABRIK 


MÜNCHEN 8, SCHWEPPERMANNSTRASSE 9 


sucht Mitarbeiter 
fiir die Anfertigung von neuartigen Entwürfen für 
Bildpost- und Glückwunschkarten 


FÜHRENDE ARZNEIMITTELFABRIK in Süddeutschland 
sucht kaufmännisch ausgebildeten 


Mitarbeiter für Werbegruppe 


im Alter bis zu 30 Jahren, mit Erfahrungen in Drucktechnik und Layout, 

für die organisatorische Vorbereitung einer vielseitigen Aussendungsbewer- 

bung. Bewerbungen für diese interessante und ausbaufähige Position mit Licht- 

bild, handgeschriebenem Lebenslauf und Zeugnisabschriften erbeten unter 

S E 6048 an WEFRA Werbegesellschaft, Frankfurt am Main, Große Eschen- 
heimer Straße 39. 


GRAPHIKERIN 


möchte Kollegen im Alter zwischen 40 und 55 kennenlernen zwecks 


ZUSAMMENARBEIT 


Angebote erbeten unter G 138 Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 


» München 20, Abholfach. 


SCHRIFTGRAPHIKERIN 
(Schule Larisch) 


sucht passende Stellung. Anzeigen erbeten unter G 140 an VerlagF. Bruckmann, 


Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


OFFSET: 


oN sind der werbenden Wirtschaft hinläng- 


lich bekannt. Das ist auch der Grund, 


weshalb sie sich in zunehmendem Maße 


dieses fortschrittlichen Druckverfahrens 


bedient, um Werbemaßnahmen erfolg- 


reicher und rentabler zu gestalten. 


OFFSETDRUCK IST VORTEILHAFT! 


Fordern Sie Angebot und Leistungsproben ! 


GA cisdiuckerert 


JLLERT & EWAL 


STEINHEIM AM MAIN 


SCHWEIZ 
Gesucht 1 Graphiker 1 Fotograph|Retoucheur 


mit Fähigkeiten für Aufnahme, Ausarbeitung 
für figürliches Zeichnen und und Retouche. Absolute Selb- 
Prospekt-Ausarbeitung. ständigkeit erwünscht. 


Eintritt: sofort oder nach Vereinbarung. Detaillierte Offerten mit Belegarbeiten an: 
INDUSTRIE-WERBUNG, Bucheggstraße 8, Grenchen SO. 


Erfolgreicher Werbefotograf 


Ich möchte meine Arbeitskraft nicht weiterhin an viele Kunden verzetteln, son- 
dern mein ganzes Können in den Dienst einer Firmastellen. Eine modern ein- 
gestellte Firma mit höchsten Ansprüchen an Qualität, Bildauffassung und Auf- 
gaben, die aufihre Lösung warten, wäre das Richtige für mich. 
Angebote erbeten unter G 147 Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 


München 20, Abholfach. 


WERBEGRAPHIKER 


mit Atelier in Frankfurt/M. sucht neue Kontakte zur werbungstreibenden 
Wirtschaft und Industrie. 


» Geboten wird 20 jährige Erfahrung in allen Teilen der Gebrauchsgraphik und 


Drucktechnik. Erwünscht sind Aufträge in freier Mitarbeit von Anzeigen bis 
zum Plakat, Verpackung und Ausstattung. Angebote erbeten unter G 149 an 
Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


Bekannte pharmazeutische Fabrik in Süddeutschland sucht 


einfallsreichen jungen Graphiker, 


der auch Kenntnisse im Druckereiwesen besitzt. 


Bewerbungen mit handgeschriebenem Lebenslauf, Zeugnisabschriften, Gehalts- 


forderungen und Lichtbild erbeten unter S T 6024 an WEFRA Werbegesell- 


schaft, Frankfurt, a. M., Gr. Eschenheimer Straße 39 
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SCHRIFTSTELLER 


Hölscher, Dr. Eberhard, München, Nymphenburge 


FE 


Alexandre, Alexandre, Paris, 21bis Boulevard de Port Royal 


Ebenhöh, Ludwig, München, Maximilianstraße 38 Netzer, Remigius, München, Arcisstraße 47 Ka ° 
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ENGLISCHE UBERSETZUNGEN rk a 

; oS . ; de Cordova, Vera, München, Martiusstraße 3 

"& 4 D J 

BERN: FRANZOSISCHE ÜBERSETZUNGEN - 

we Robineau, A., München, Nymphenburger Straße 86 

BR G 7 

ne PHOTOGRAPHEN f 

RN 
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pee . . . 

ike Graphischer Betrieb J. Fink, Stuttgart, Seestraße 3 


3 ON 
Verantwortlich herausgegeben von Dr. Eberhard Hölscher, München + Künstlerische Gestaltung: Hans Kuh, München 
Verlag: F. Bruckmann KG., München 2, Nymphenburger Straße 86 

Verantwortlich für den Anzeigenteil: Torsten G.E. Christ, München, Nymphenburger Straße 86. Zur Zeit Anzeigen-Preisliste 4 gültig 
Gesamtherstellung: Graphische Kunstanstalten F.Bruckmann KG., München . Klischee- und Galvanoherstellung: F.Bruckmann KG., München 
Printed in Germany . Vierteljährlicher Bezugspreis 13,50 DM; Einzelheft 5 DM. Postscheckkonto Nr. 158 . Ausland: Jährlich 60 DM; US-$ 16,— 

(Österr. vierteljährlich 90,— Sch.); Einzelheft 5,20 DM (Österr. 32,50 Sch.) 

Die GEBRAUCHSGRAPHIK kann im gesamten Ausland abonniert werden. Auslieferung für Argentina: Dr. Carlos Hirsch, Libros-Laminas, Florida 165, Buenos 

Aires. Australia: Camden Art Centre, Pty. Ltd., 3 Brunswick Street, East Melbourne. Universal Publications, 90 Pitt Street, Sydney N.S. W. Belgique: M. Leclercq, 

5, Rue St. Georges, Bruxelles. Brasil: Henrique Bincer, 299, Praca da Republica, Sao Paulo. Canada: Book and Magazine Agency, Marianne von Blumenstein, 

26 Albert Str., Apt. 13, Toronto-Mimico. Ont. Danmark: Herbert Schwarz, Söborg Toro 6, Kopenhagen-Söborg. Espana: Atheneum, Pasaje Marimon 23, Barcelona. 

France: Arthur Reins, 4 Square Moncey, Paris 9. Great Britain: Emgee Foreign Publications, 44 Chandos Place, London WC 2. Italia: G. G. Görlich, Mailand, Via 

del Politecnico 5. Nederland: A. & H.Bruil, Uitgevers, Doetinchem, Torenallee 30. Nippon : Meiji-Shobo, 4-2-chome Surugadai, Tokyo-Kanda; The Tokodo Shoten, 

Ltd. 7, 2-chome, Makicho Chuo-ku Tokyo. Norge: Tryggve Juul Maller, Bokhandel, Oslo, Fr. Nansens Plass 8. Osterreich: Alfred Meyer-Oertel (gleichzeitig verant- 

wortlich fiir Osterreich), Altmiinster am Traunsee. Portugal: W. Goncalo de Vasconcelos, Lissabon, Apartado 767. Schweiz: Verlag Heinz Engel, Bern, Tiefen- 
austraBe 133, sowie durch jede Buchhandlung. South Africa: K. & P. Lohmiller, P.O.Box 1802, Johannesburg. Suomi: Rautatiekirjakauppa, Helsinki; Akatee- | 

minen Kirjakauppa, Helsinki. Sverige: Wennergren Williams, A. B. Box 657, Stockholm. Türkei: Türk-Alman Kitapevi Beyoglu, Kumbaraci Yokusu 124, Istanbul. 
Uruguay: Libreria y Papeleria «Humanitas», Colonia 883. Montevideo. USA: M. Flax, 10846 Lindbrook Drive, Los Angeles 24/Californien; Konrad Halle, ; 
Sa: 340 Haven Avenue, New York 33/N.Y.; Adolf Korper, 655 West 160th Street, New York 32/N. Y.; Krochs Bookstore, Inc. 206 North, Michigan Ave., Chicagot/Illinois; 

Geo Mannebach, 14641 Turner Ave., Detroit 21 Michigan; Museum Books, Inc., 48 East 43rd Street, New York 17, N.Y.; Overseas Publishers Representatives, 

66 Beaver Street, New York 4; Select Publications Co., 8203 Garland Avenue, Takoma Park, Washington 12/D. C.; Wittenborn & Co., Books on the Fine Art, 38 East 
57th Street, New York 22/N.Y. 
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